
Decoccions i bulliments

Ferran Adri� ha anunciat que el 2014 inaugurar� la transformaci� d'El Bulli en un

taller d'investigaci� que es dir� El Bulli Foundation i sobre el qual la setmana

passada en Monz�, en un altre article extraordinari, ja va dir que ÒÔit will be Ôla

reh�stia', reallyÓ. Adri� ha explicat que a la fundaci� s'hi far� recerca, creaci� i

visites guiades. Per� sorgeixen dues preguntes clau: per qu� Adri� anuncia la

fundaci� tres anys abans de la seva inauguraci�? I, sobretot, s'hi podr� menjar?

Tradicionalment, un productor feia el producte, llavors l'anunciava i finalment el

venia. Ja se sap que actualment aquesta l�gica s'ha invertit: primer el producte

s'anuncia i, si es ven, llavors es produeix. Per� aquest pas del modelfordista al

model toyotista avui dia encara s'ha radicalitzat m�s. En l'anomenada economia

del coneixement, l'anunci del producte i el producte ja s�n la mateixa cosa. En les

idees i el m�rqueting �s on hi ha el valor, la innovaci�, el canvi, el progr�s, etc. La

ind�stria financera �s un altre exemple d'aquest fet: les finances no depenen de la

producci� material sin� que fluctuen segons la informaci�, els rumors i els estats

d'�nim que generen les mateixes fluctuacions de les finances. O no retraten el

mateix la literatura i l'art contemporanis? Totes les noveláles actuals que versen

sobre la hist�ria que voldrien explicar i que no expliquen o que nom�s expliquen

fragment�riament, i totes les obres d'art que s�n restes o projectes d'una obra

mai no creada, no s�n un retrat perfecte d'aquesta dissoluci� de la base material

dels productes?

Seguint aquesta l�gica, Adri� ha anunciat, o ja ha endegat, una f�brica on el

producte seran les idees sobre la cuina i no la cuina en si, encara que, de fet, El

Bulli ja fa temps que circula m�s com a idea que com a restaurant, perqu� som

ben pocs els privilegiats que ens hi hem pogut entaular. Aquest pas s'ha presentat

com un canvi revolucionari de l'experi�ncia del restaurant. Per�, tenint en compte

la l�gica del capitalisme financer, potser all� aut�nticament revolucionari seria

que Adri� aconsegu�s crear consci�ncia de classe a trav�s de les decoccions i els

bulliments.
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