
Roses projecta «Ambaixades tur�stiques« per Europa

Solingen ha estat escollida com la primera ciutat on s'impulsar� la proposta
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L'Ërea de Turisme de l'Ajuntament de Roses posa en marxa el projecte "Roses, platja mediterr�nia

de... la teva ciutat", consistent en la realitzaci� d'accions de promoci� i f idelitzaci� tur�stiques a ciutats europees

que per les seves caracter�stiques, compten amb un elevat potencial per conver tir-se en mercats emissors de

turisme cap a Roses. El projecte s'inicia amb una prova pilot destinada a la ciutat alemanya de Solingen, que

despr�s dels primers contactes ha mostrat un gran inter�s en la iniciativa.

El projecte t� per objectiu promocionar Roses a trav�s de les seves platges, el seu entorn natural, la seva

gastronomia, la seva ofer ta tur�stica, i tots els serveis i activitats complement�ries que reuneix (ofer ta

espor tiva, cultural, de lleure,É), centrant aquesta acci� promocional en una ciutat concreta i oferint-li avantatges

i estades personalitzades. D'aquesta manera es vol incidir en un p�blic destinatari ampli (des de jubilats a p�blic

familiar, passant per amants de la natura, espor tistes, joves estudiants, etc.), per� acotat a un radi d'acci�

concret, evitant aix� una dispersi� del missatge i de la promoci� que es desenvolupi i garantint que el grau de

coneixen�a de Roses entre la poblaci� destinat�ria sigui molt elevat.

Per aconseguir-ho, l'Ajuntament realitzar� campanyes promocionals en la ciutat escollida de forma peri�dica i

comptar� amb la col¥laboraci� dels anomenats "ambaixadors de bona voluntat": persones estrangeres

for tament vinculades amb Roses i que ostenten un pes impor tant en l'entramat social, cultural, econ�mic, entre

d'altres, de la seva ciutat d'origen. La seva funci� �s la d'actuar com a por taveus rosincs i traslladar

personalment als seus conciutadans, les seves experi�ncies i grau de satisfacci� amb l'ofer ta i atractius de

Roses.

La ciutat escollida per a la implantaci� de la primera "ambaixada tur�stica" com a prova pilot del projecte ha estat

la ciutat alemanya de Solingen i la primera persona que actuar� "d'ambaixador rosinc" �s el sr. Egon Ever tz, un

impor tant empresari de la ciutat i rosinc de "segona resid�ncia" des dels anys 60. L'alcalde de Roses, Carles

P�ramo, la regidora de Turisme, Montse Mindan, i el coordinador del projecte, Thomas Spieker, es van despla�ar

a elpassat setembre a aquesta ciutat alemanya per establir els primers contactes. Les trobades i entrevistes

realitzades amb l'alcalde de la ciutat, operadors tur�stics, entitats,Évan posar de manifest l'inter�s pel projecte i

la seva implicaci� en la iniciativa.

Avan�ant un pas m�s, aquest mateix mat� la regidora de Turisme ha presentat les l�nies estrat�giques i principals

accions previstes als professionals dels sectors hoteler, comercial, de la restauraci� i dels serveis tur�stics i

d'ofer ta complement�ria de Roses. Per consolidar el projecte i materizalitzar les accions i ofer tes tur�stiques

concretes que Roses podr� oferir a Solingen properament, �s necess�ria una par ticipaci� activa per par t del

sector privat del municipi.

L'ofer ta

Roses oferir� a les ciutats amb "ambaixada" paquets tur�stics molt avantatjosos i adaptats a les necessitats



espec�f iques de la seva poblaci�. Ofer tes especials d'allotjament, organitzaci� de setmanes gastron�miques a

la ciutat d'origen, estades amb programes espor tius d'acord amb les necessitats espec�f iques dels seus clubs,

paquets promocionals d'hivern de llarga durada per a gent gran, vacances adaptades per a discapacitats,

mostres culturals,... s�n alguns dels possibles avantatges que l'Ajuntament de Roses vol proposar als ciutadans

de Solingen properament.

Desestacionalitzaci�

Un dels objectius del projecte �s el d'aconseguir per a Roses un impor tant volum d'estades, pensades

principalment per als per�odes pre i post estiuencs (abril-juny, setembre-novembre). El consistori busca incidir

d'aquesta manera en la desastacionalitzaci� de la temporada tur�stica a Roses a trav�s d'accions i propostes

anuals que permetin f idelitzar al p�blic visitant.

Fidelitzaci�

La intenci� �s aconseguir un p�blic d'aquestes ciutats i regions que es f idelitzi amb Roses com els turistes del

sud de Fran�a, creant vincles estrat�gics i permanents. Per aconseguir-ho, �s necess�ria una pres�ncia

continuada a la ciutat d'origen, per la qual cosa el consistori vol projectar una s�rie de campanyes

gastron�miques, mostres culturals i promocions a les ciutats escollides, que s'aniran succeint anualment amb la

intenci� de visualitzar Roses com destinaci� tur�stica de refer�ncia.

Projecte ober t

La voluntat municipal, atenent els resultats de la primera prova pilot que s'acaba d'iniciar, �s la d'anar ampliant

gradualment el nombre de ciutats incloses en el projecte, que podrien estendre's des de mercats emissors m�s

propers com Andorra, Euskadi o Tolosa de Llenguadoc, f ins a punts del Regne Unit, Su�cia o Dinamarca.

Conscients que la millor promoci� �s la d'un client satisfet, l'ajuntament comptar� en aquest repte amb la f igura

dels "ambaixadors de bona voluntat", persones molt relacionades amb Roses, que disposen d'una segona

resid�ncia a la poblaci� o la visiten peri�dicament i amb un impor tant pes espec�f ic a la seva ciutat d'origen.

Seran els encarregats de personif icar i mostrar de primera m� tot all� que pot oferir Roses als seus

conciutadans.

Solingen ha estat escollida com la primera ciutat on s'impulsar� la proposta. Es tracta d'una ciutat alemanya

situada a la comarca de Bergisches Land, amb una poblaci� de 160.000 habitants i un nivell d'ingressos nets

disponibles per habitant superior a la mitjana alemanya. La persona sobre qui recaur� el c�rrec d'ambaixador de

Roses �s l'empresari alemany, sr. Egon Ever tz.
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