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El Pla Nacional de Lectura

El Govern de la Generalitat ha aprovat el Pla Nacional de Lectura
(2012-2016), Impuls de la lectura: 100% lectors, amb l'objectiu
de vertebrar els esforcos dels diferents sectors 1 ambits de la
societat catalana orientant-los cap a I'augment dels habits lectors
dels ciutadans per tal d’incrementar I'accés al coneixement i el
capital cultural i huma del pais.

Impuls de la lectura: 100% lectors pretén prestigiar socialment la
lectura, millorar els indexs de lectura dels catalans, apropar-los
a la mitjana europea, i fer-ne una manifestacio d’excel-lencia en
la cultura catalana

El Pla apel-la al conjunt de la societat , implica tots els sectors
vinculats a la lectura i el llibre. Fixa objectius concrets,
consensuats entre el sector public i el privat , per tal de poder-
ne avaluar el grau de compliment.
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Eixos del Pla

El Pla té diversos eixos, entre els quals hi ha:

L'augment del prestigi de la lectura

L’augment de la presencia del llibre en tots els seus formats i situacions
L’'Impuls de la lectura en I'ambit educatiu

L’enfortiment del sector editorial

L’'increment de la lectura a les biblioteques

L’enfortiment del sector llibreter

La major visibilitat de la figura de l'autor

Una més gran implicacié dels mitjans de comunicacio en I'activitat lectora
La utilitzacioé de les xarxes socials com a eina a favor de la lectura

O Foment de la participacio ciutadana en I'ambit lector
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Autors: una mirada propiadel m 6n

Els autors, les autores:

Un pais és culturalment significatiu si és capac de produir
una mirada propia sobre si mateix i sobre el mén. Aixo vol
dir gue des del mon de la poesia, la literatura, la
dramaturgia, I'assaig, el pensament cientific s’han de
generar obres de relleu.

Catalunya, des de Ramon Llull, Ausias Marc, Bernat Metge
o Ramon Muntaner fins el moment actual aixi ve fent-ho.
Cal que els ciutadans | ciutadanes coneguin els nostres
autors, cal que els nostres autors siguin coneguts pel mon,
cal que una major demanda de lectura incentivi tambe més
oportunitats per als autors.
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La lectura i el llibre a Catalunya

llegeix com a minim un
llibre al trimestre.

“L El 5,8% dels lectors
llegeix també en format

El 90,6%  dels
catalans més grans
de 14 anys llegeix
en qualsevol tipus A
de material, format | gES SRS
suport =

'El perfil majoritari de”

lector de llibres és el
d’una dona entre 14

124anys

Un 21,9% dels lectors
llegeix en catala, un
76,5% dels lectors ho
fa habitualment en
castella, i un 1,6% en
altres llengies

m Generalitat de Catalunya
Y, Departament de Cultura



La lectura i el llibre a Catalunya

288 empreses
editorials
agremiades, que
facturen anualment
1.434,97 milions

8.571 titols en catala
el 2010 (un 24,9% del
total editat a
Catalunya)
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Objectius quantitatius

Percentatge de la poblacio  mm)  De| 61,9% al 71%

que llegeix llibres

Lectors que consumeixen
llibres a les biblioteques E> Del 8’2 % al 12%

Lectors del llibre digital

m» Del 5,8% al 8%
Facturacio del llibre digital 8 Del 0,9% al 2%

Facturacio de les editorials
catalanes a Catalunya

Preséncia de la cultura als
informatius de televisio _> Del 13% al 18%
8
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Disseny del Pla

a) Els diversos agents presenten propostes
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PLA NACIONAL DE LECTURA
IMPULS DE LA LECTURA: 100% LECTORS
(2012-2016)

PLA LECTURACTIVA
A Creaci6 de micro accions
R\ACT‘“ \es | alaxarxaamb format de
\_\_\3“‘:; mp\x\s 2 premis literaris, en nous
\""'P‘a 2 OV j05- jocs florals, atotael
prod¥ territori de Catalunya

ACTUACIONS

"iret

FACTURA-
CIO LLIBRE
DIGITAL
EDITORIALS
CATALANES
AESPANYA

5 1ypuiQIedoINd
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W Generalitat de Catalunya
Y Departament de Cultura

DADES A CATALUNYA (2009) (*) RANQUING DE LES PRINCIPALS (**) Facturacié a Catalunya. Llibre (**#) Evolucié % de lectors de llibre: FONTS
POTENCIES EDITORIALS AL MON en qualsevol llengua 2008: 57,9% - Habits de lectura i compra de llibres a Catalunya (2010). Conecta, Gremi
(2009) 2008: 672,20 M€ 2009: 57,6% d'Editors de Catalunya
1._EUA 2009: 673,22 M€ 2010: 61,9% - Informe de Comeicio interior del Libro en Catalunya (2010). Conecta. Gremi
2._ Alemanya 2010: 612,74 M€ d’Editors de Catalunya
3._Xina Mitjana lectura - Bardmetre de la Comunicacié i la Cultura (207 1). Fundacc
4. Japd Mitjana lectura llibres a Europa: 71% - Estadistica de I'Audiovisual de Catalunya (2009). IDESCAT
5._ Regne Unit (**) Facturaci6 editorials catalanes Mitjana lectura llibres a Catalunya: 61.9% - Gremi de Llibreters de Catalunya (2011)
6._Franga a Catalunya. Llibre en llengua - Global Publishing Markets (2011). Dr. Ridiger Wischenbart
7._Italia catalana
8._Espanya 2008: 225,15 M€
9._Corea 2009: 221,05 M€
10._ Rdssia 2010: 217,60 M€
11._ Catalunya
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1. Incrementar la
presencia de les
lletres als mitjans
audiovisuals

OBJECTIU

PER LA LECTURA
Pacte amb la CCMA i
mitjans privats per a
convertir la lectura en
objectiu estratégic per als

seus mitjans
Font: IDESCAT

ACTUACIO

Temps monitoritzat pel CAC dedicat a la
cultura en els teleinformatius (TV3, TVE
a Catalunya i BTV)

Mitjana any 2006 a 2008

13%

I SITUACIO ACTUAL

PRESENCIA
DE LA
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1. Incrementar la
presencia de les
lletres als mitjans
audiovisuals

AT Generalitat de Catalunya
N, Departament de Cultura

la programacio (noticies, entrevistes,
series, concursos i programes
Infantils...)

«Situar el llibre en espais prime time |
amb molta audiencia

Normalitzar la presencia del llibre,
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2. Reconeixer |
prestigiar els
mediadors de la
lectura

OBJECTIU

MEDIACTIVA
(llibreters, premsa escrita,
bilbliotecaris, i
coordinadors de clubs de
lectura, mestres i altres
professionals de la

lectura)

ACTUACIO

Paper actiu
en el foment
de la lectura

SITUACIO ACTUAL (2010)

Font: Gremi Editors
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2. Reconeixer |
prestigiar els
mediadors de la
lectura

AT Generalitat de Catalunya
N, Departament de Cultura

eAccions impulsores de la
importancia social de la
lectura (publicacions
periodiques, radio i xarxa)

eReconeéixer i estimular els
mediadors no
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3. Consolidar | -
enfortir el sector Consolidar

del llibre | enfortir

OBJECTIU

PLA EDITACTIVA
Noves i millors eines
publiques per al
financament de projectes
empresarials

RANQUING 2009 ACTUACIO

1. EUA

2. Alemanya

3. Xina

4. Japo

5. Re%ne Unit 1 1a

6. Franca posicio

7. Italia

8. Espanya

9. Corea SITUACIO ACTUAL

10. Rdssia 5

11. Catalunya RANQU”\lG DE

LES
PRINCIPALS
POTENCIES
EDITORIALS
AL MON
(VENDA DE
LLIBRES)

CONCEPTE

Font: Global Publishing Markets
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3. Consolidar |
enfortir el sector
del llibre

Actuacions:

eSuport financer a projectes
| plans editorials

Linea d’aportacions
reintegrables, amb una part
de subvencio també
reintegrable en funcio dels
resultats economics del
projecte
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4.bAu%m?ntar el
nombre de lectors o
de llibres a les 1 2 Yo
biblioteques |
reforcar I'activitat
dels clubs de lectura

Un 8,2% dels lectors
consumeixen llibres procedents
de les biblioteques

2008: 6,5%
2009: 6,7%
2010: 8,2%

L’any 2010 un 34,5% de la
poblacié va anar com a minim
un cop al trimestre a la
biblioteca

Creacio d’'un espai
multiplataforma de
comunicacio6 per ala
captacio de lectors

ACTUACIO

8 2%
b}
Dels lectors

SITUACIO ACTUAL 2010

LECTORS
QUE
CONSUMEIXEN
LLIBRES DE
BIBLIOTEQUES

CONCEPTE

Font: Fundacc
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4. Augmentar el
nombre de lectors
de llibres a les
biblioteques |
reforcar I'activitat
dels clubs de lectura

AT Generalitat de Catalunya
Y, Departament de Cultura

Actuacions:

*Espai multiplataforma aglutinador
d’activitats per al foment de la lectura

*Establiment d’'una marca comuna
per a la difusio de les activitats de les
biblioteques, amb accessos en linia.

sImpulsar trobades de clubs de
lectura

sConsolidar la programacio de
lectures en llengua catalana

ePromoure la formacio de
coordinadors de clubs i d’animadors
de lectura
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5. Impulsar les
llibreries

les llibreries

OBJECTIU

PLA

LLIBRERIACTIVA
Programa d’impuls a les
llibreries

ACTUACIO

D’un total de 650 llibreries:

« 377 no estan agremiades

¢ 273 estan agremiades al Gremi

de Llibreters de Catalunya
Barcelona: 212
Girona: 27
Lleida: 20
Tarragona: 14

650

llibreries

SITUACIO ACTUAL 2010

LLIBRERIES,
GENERADORES
DE CULTURA

Font: Gremi Llibreters
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5. Impulsar les
llibreries

AN Generalitat de Catalunya

Departament de Cultura

Actuacions:

*Acord amb entitats representatives dels
llibreters, per tal de distingir aquelles
llibreries que assoleixin nivells d’excel-lencia
(qualitat de servei i fons editorial)

*Ajuts especifics per a la modernitzacio de
les llibreries i per a la formacio del seu
personal

*Propiciar noves sinergies entre biblioteques i
llibreries

*Reconeixer el paper del llibreter com a
prescriptor i mediador de la lectura

*Promoure la lectura de llibres en llengua
catalana

20



6. Incrementar la
facturacio de llibre
digital

PLA

LECTURACTIVA
Creacio de microaccions
a la xarxa amb format
de premis literaris, en
nous jocs florals, a tot el

Facturacio de les editorials catalanes territori de Catalunya

en format digital a Espanya: 12,78
milions d’euros, que representa el 0,9%
del total facturat a Espanya per les
editorials catalanes (1.434,97 milions
d’euros)

ACTUACIO

0,9%

SITUACIO ACTUAL 2010

Titols editats en format digital per les
editorials catalanes a Espanya: 2.785
(representa el 8% del titols editats,
34.414)

- COMUNICACI - ¢
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Font: Gremi Editors
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6. Incrementar la
facturacio de llibre
digital

la curiositat pel llibre 1 la lectura

sFomentar la lectura entre el
public estrategic infantil i
juvenil

*Creacio i potenciacio de
concursos | premis literaris,
amb una presencia destacada

m Generalitat de Catalunya 22
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/. Incrementar el
nombre de lectors del
llibre digital | reforcar

I'alianca entre eines
digitals 1 lectura

Total de lectors en format digital
a Catalunya: 47,7%

Que llegeixen:

» Webs, blogs, forums: 38,3%
e Premsa: 29%

* Llibres: 5,8%

* Revistes: 5,7%

» Comics: 4%

AT Generalitat de Catalunya
N, Departament de Cultura

XARXACTIVA
Actuacions per estimular
espais de lectura a la
xarxa

ACTUACIO

5,8%

Dels lectors en
format digital

SITUACIO ACTUAL 2010

LECTORS

Font: Gremi Editors
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/. Incrementar el
nombre de lectors del
llibre digital | reforcar

I'alianca entre eines
digitals 1 lectura

pensades per a la xarxa
*Espais de lectura a la xarxa.
Impuls d’espais ja existents

com ara “Que llegeixes?” |
creacio d’altres, utilitzant les

24

AT Generalitat de Catalunya
N, Departament de Cultura



8. Implicar altres
Institucions
culturals, les
empreses i el
conjunt de la
societat

OBJECTIU

Pla d’accié6 amb els
centres d’activitat cultural
per a potenciar la lectura

ACTUACIO

g

Macba, CCCB, Santa
Monica, entitats
publiques i privades, etc.
SITUACIO ACTUAL

0 ot oe

Departament do Cuttra

N Generalitat de Catalunya

), Departament de Cultura
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8. Implicar altres
Institucions
culturals, les
empreses i el
conjunt de la
societat

(teatre, musica, arts visuals, dansa,
etc) amb accions relacionades amb
la lectura

Us d’equipaments culturals
entesos com a espais contenidors |
com a generadors d’accions
relacionades amb la lectura

eGenerar iniciatives a favor de la

26
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9. Millorar la
visibilitat i el
~ prestigi de la
figura de l'autor.
Impulsar el paper
de 'autor com a
prescriptor de la
lectura

Un 19,54% de les obres literaries i

cientifiques inscrites en el Registre
General de Propietat Intel-lectual el
2009 so6n catalanes.

Pagament de les editorials catalanes
per drets d’autor I'any 2010: 103,18
milions d’euros:

Un 51,8% autors espanyols

Un 48,2% autors estrangers

m Generalitat de Catalunya
Y, Departament de Cultura

OBJECTIU

Pla d’accié amb entitats
representatives dels
autors a Catalunya

ACTUACIO

Necessitat de
millorar els
vincles amb el

lector

SITUACIO ACTUAL

EL PAPER

27



9. Millorar la
visibilitat i el
~ prestigi de la
figura de l'autor.
Impulsar el paper
de 'autor com a
prescriptor de la
lectura

sFomentar la presencia dels
escriptors en 'espai public

protagonisme en les fires del llibre de
Catalunya

sImplicacio d’entitats representatives
del col-lectiu

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
: eDonar als autors el maxim
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
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10. Augmentar la
facturacio del
llibre a Catalunya i
del llibre en catala

PLACTIVA
(publicacions periodiques,
radios i xarxa)

FACTURACIO A CATALUNYA.
LLIBRE EN QUALSEVOL IDIOMA

2008: 672,20 M€
2009: 673,22 M€
2010: 612,74 M€

FACTURACIO EDITORIALS
CATALANES A CATALUNYA.
LLIBRE EN CATALA

2008: 225,15 M€
2009: 221,05 M€
2010: 217,60 M€

ACTUACIO

612,74

Milions d’euros
Facturacio total sector editorial a
Espanya: 2.890,80 M€

Facturacio de les editorials catalanes
a Espanya: 1.434,97 M€
(representa el 49,6% de la facturacio
espanyola)

SITUACIO ACTUAL 2010

b oo e e e e o e e o o e e e M m M M M M M Em M M M Em M M e M M M e M M M e

Font: Gremi Editors
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10. Augmentar la
_ facturacio del
llibre a Catalunya

empreses editorials i creacio
d’iniciatives destinades al foment
de la compra de llibres

*Accions destinades al
Incrementar el prestigi del llibre

b oo e e e e o e e o o e e e M m M M M M M Em M M M Em M M e M M M e M M M e
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11. Incrementar el
nombre de lectors
de llibres

Mitjana europea
OBJECTIU

100% LECTORS
Implicacié de personalitats
dels diversos ambits socials
valedores de la importancia

MITJANA DE LECTURA DE de la lectura

LLIBRES (UE 27)

« Europa: 71% (2007)

« Catalunya: 61,9% (2010)
index més alt de lectura: Suécia (87%) |
index més baix de lectura: Malta (45%) '
Espanya té un index de lectura d’'un
59%

ACTUACIO

61,97

SITUACIO ACTUAL 2010

Lectors de llibres a
Catalunya. 2008-2010

2008: 57,9%
2009: 57,6%
2010: 61,9%

PERCENTATGE

|
L

Font: Gremi Editors/Eurobarometre
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11. Incrementar el
nombre de lectors
de llibres

Actuacions:

Dur el llibre i la lectura a entorns
no habituals | no lectors

sImplicacio de personalitats de
diferents ambits socials

sAprofitar el resso mediatic i la
capacitat de convocatoria
d’esdeveniments de public
massiu (musica, esport, etc)
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