
Joid'ar t expor tar� a f inals d'any el 25% de la producci�

Amb la nova botiga a internet, les joies de la f irma de Santa Coloma de Farners arriben a

tot el m�n

Mariona i Jaume Juli�, amb una de les seves joies.

botigues pr�pies10Treballadors39Any de fundaci�1981

Encara no fa ni mig any que l'empresa de joieria contempor�nia

Joid'ar t va obrir la seva botiga digital [ht tp://www.joidar t.com], i els

dissenys caracter�stics d'aquestes petites joies d'ar t ja volten pel

m�n. De Santa Coloma de Farners (Selva) f ins a Nova Zelanda

sense perdre els or�gens mitjan�ant una eina pr�pia, una botiga a

internet totalment personalitzada i amb el Òtarann� i llenguatgeÓ de

Joid'ar t, segons explica Mariona Juli�, encarregada de la

comunicaci� i les xarxes socials de l'empresa gironina.

La nova botiga vir tual i totes les possibilitats del m�n digital

-Joid'ar t �s present a Facebook i Twit ter, entre altres espais-, aix�

com les expor tacions, marquen els plans de futur m�s immediats

d'aquesta empresa familiar creada l'any 1981 per Jaume Juli�, el

pare de Mariona i Cristina Juli� -responsable del comer�

electr�nic-. A principis dels anys vuitanta, tamb� en uns moments

de crisi ÒterribleÓ, Jaume Juli� va tenir l'opor tunitat d'introduir-se en

el m�n de la joieria a trav�s d'una empresa que llavors era a Osor i

que van batejar com a Joid'ar t. ÒLi vam posar aquest nom perqu� �s

el que far�em: joies d'ar tÓ, recorda Jaume Juli�. Han passat m�s de

30 anys i ara, en un altre context de crisi m�s generalitzat

especialment cru a l'Estat espanyol i alguns estats d'Europa,

Joid'ar t obre noves vies i ha comen�at a explorar nous mercats que

valoren un producte ben fet que engloba t�cnica i disseny.

La visita a la f ira de Hong Kong el setembre de l'any passat, opina

Mariona Juli�, va signif icar un abans i un despr�s per a l'empresa

de Santa Coloma de Farners: ÒVa canviar el paradigma ÐexplicaÐ:

de cop parlaves amb gent de tot el m�n, gent menys o gens afectada per la crisi, i no es tractava de si una cosa o

una altra era cara o barata, sin� de si estava ben feta, de t�cniques i disseny.Ó

Els esfor�os en expor taci� dels darrers anys han exigit un control estricte en la qualitat del producte,

especialment en pa�sos com ara el Jap�. Fa tres o quatre anys, l'expor taci� era d'un 8%, i ara calculen tancar el

2013 amb un 25% del total de la facturaci� provinent d'expor tacions. De moment, tot i que el principal mercat

continua sent el catal� i l'espanyol, les joies de Joid'ar t tamb� s�n llu�des per dones a Fran�a -pa�s on va

funcionar molt b� f ins que tamb� va resultar afectat per la crisi, en menor mesura-, Alemanya, B�lgica, R�ssia,

Bulg�ria, els Estats Units, Austr�lia i Nova Zelanda.

Es tracta d'una joia, un producte fet de manera ar tesanal a la f�brica i on s'apliquen totes les t�cniques possibles



que permeten culminar una Òjoia creativa i pr�t-�-por ter, amb un disseny especial, molt personalitzat i frescÓ,

explica Jaume Juli�. L'ar tesania �s, segons reconeix, un dels valors de la marca Joid'ar t. A la f�brica s'elabora

pr�cticament el cent per cent de les seves coláleccions de joies. All� utilitzen sobretot la t�cnica de la cera

perduda per donar forma a peces de plata que posteriorment es revestiran amb un toc d'esmalt o rebran l'acabat

adient: oxidat, setinat, ratllat manual, pintat... Una mostra d'aquest treball ar tes�, per exemple, es va fer p�blica

recentment durant uns tallers d'esmaltats que es van fer a les seves botigues de Barcelona i Girona: pols de

vidre que es conver tia en obres d'ar t.La par ticularitat de cada pe�a tamb� s'exemplif ica amb la presentaci� de

les dissenyadores que les han creat i aix� el client pot veure qui hi ha darrere de cada joia: un equip dissenyador

propi i un equip freelance que treballa sota la direcci� de l'empresa en coláleccions concretes. En la majoria dels

casos, joves dones dissenyadores que, per cada joia, fan un treball de recerca creativa. El seu objectiu �s

satisfer unes clientes amb un per f il marcat: ÒDones majors de trenta anys, lliures, creatives i amb car�cterÓ,

explica Jaume Juli�. ÒD'esperit jove, amant de les manifestacions ar t�stiques contempor�niesÓ i a qui Òagrada

cuidar la seva imatge i por tar complements amb personalitatÓ, recull l'empresa en una presentaci�.

En el cat�leg de Joid'ar t hi ha cinquanta coláleccions, entre les quals hi ha aquelles que continuen agradant tot i

el pas del temps i es mantenen. A par t, Joid'ar t traur� a par tir d'ara quinze coláleccions cada sis mesos. La

darrera, amb el nom d'Intense SS13, aposta per composicions extremades, platejats, daurats i esmalts que

conf iguren una asimetria, volum i aires retro per a l'estiu. Una aposta per traspassar fronteres.
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