
La gironina STC Ib�rica obre mercat a Pol�nia

L'empresa, que t� la seu a Pals, es dedica a vendre fruita i verdura de l'Estat espanyol i

Por tugal a detallistes i majoristes d'Escandin�via, pa�sos del mar B�ltic i de l'est d'Europa

Jussi Alitalo, en un camp d'un dels seus prove쎯dors

del sud de l'Estat espanyol.  Foto: STC IB쎉RICA.

STC Ib�rica es va crear com una f ilial del grup escandinau STC i es

va instalálar ara fa nou anys a Pals per conver tir-se en una central

de compres de fruita i verdura provinent de tot l'Estat espanyol i

d'alguna zona de Por tugal per al grup. El negoci va anar creixent i

van decidir ara fa quatre anys crear una SL i ara no nom�s ven per

al grup sin� que la gironina t� clients propis i f ins i tot una marca,

l'Eden, per a productes de qualitat superior. Venen a Finl�ndia,

Su�cia i Dinamarca Ðfa dos anys que hi van entrarÐ, per� tamb� a

Est�nia, Litu�nia, Let�nia, Rep�blica Txeca i ara estan a punt

d'entrar a Pol�nia. El seu principal client s�n les cadenes de

supermercats, per� tamb� majoristes locals que subministren productes a la ind�stria hotelera. L'empresa

tamb� ven a les principals empreses de quar ta gamma i f ins i tot a cadenes de menjar r�pid.

Al capdavant de STC Ib�rica hi ha Jussi Alitalo. L'empresa expor ta fruita i verdura de tots els racons de l'Estat,

per� principalment d'Almeria, M�rcia, Val�ncia i Lleida. Tamb� expor ten poma de Girona, i tot i que els volums no

s�n impor tants Òens fa ilálusi� poder promocionar a Escandin�via el producte de la nostra comarca, un producte

que �s de qualitatÓ. ÒNo expor tem m�s poma de Girona perqu� no n'hi ha gaire producci�Ó, assegura. En total

STC Ib�rica disposa d'una xarxa d'uns cinquanta distribu�dors a tot l'Estat espanyol i Por tugal.

Entre els productes principals que distribueix STC Ib�rica hi ha l'enciam Òperqu� �s una verdura que no t�

compet�ncia a Europa i, per tant, en volum �s ara per ara el nostre principal producteÓ, per� tamb� expor ten

grans quantitats de tomates, pebrots i cogombres, a m�s de tota mena de fruita, principalment els c�trics suaus i

taronges. A l'estiu, fruites com ara mel�, pr�ssec, nectarines i ra�m mouen volums impor tants Ðf ins a quatre

camions a la setmanaÐ. Segons Alitalo, el producte biol�gic juga tamb� un paper impor tant en la distribuci� de

l'empresa, perqu� els pa�sos escandinaus des de fa anys que tenen una especial predilecci� pels productes

saludables. En total, STC disposa d'una cinquantena de productes en els seus cat�legs cada temporada.

Destaca que la diferenciaci� de STC Ib�rica amb altres empreses distribu�dores de fruita i verdura �s el

transpor t. Ò�s la base del nostre negoci, perqu� tenim una xarxa de transpor t i log�stica que ens permet por tar

palets de fruita o verdura a qualsevol par t d'EuropaÓ, comenta Alitalo. Aix� �s possible, segons el director de

l'empresa, perqu� mouen volums molt grans i perqu� en cer tes distribucions disposen de colálaboraci� log�stica

amb un grup d'empreses. ÒCalculo que movem uns dos mil camions l'anyÓ, assegura.

La facturaci� de l'empresa �s de deu milions d'euros, xifra que Alitalo preveu igualar o f ins i tot augmentar a f inal

d'aquest any. El 2011 van tancar amb una facturaci� de 7,2 milions d'euros. A STC Ib�rica s�n vuit treballadors de

diferents nacionalitats i ara busquen ampliar la plantilla en dues persones m�s. ÒPer� �s dif�cil trobar gent que

encaixi en la nostra manera de treballarÓ, perqu� assegura: ÒEl principal motiu d'existir de l'empresa �s el client i

hi hem de ser sempre i no tanquem mai, ni per vacances.Ó En temporada alta, segons el director, l'empresa obre

les por tes a les sis del mat� i fan torns f ins a les 8 del vespre Òaix� el client sempre pot contactar amb nosaltresÓ.



Tot el producte que expor ta l'empresa sur t d'origen Ða la demarcaci� gironina no hi arriba resÐ. ÒQue sur ti

d'origen �s impor tant primer perqu� �s producte fresc i, per tant, necessita rapidesa de transpor t i perqu�

aquest �s un negoci en qu� hi ha molta compet�nciaÓ, diu. �s per aix� que l'empresa gironina intenta Òamb

volums molt grans abaixar els costos al m�nim i oferir preus molt competitiusÓ.

La crisi, segons Alitalo, ha provocat un descens del nombre de clients m�s petits i a la vegada que les empreses

grans creixin encara m�s. ÒHi ha menys cadenes de supermercats i majoristes per� les que hi ha s�n mes grans

que les que hi havia abans que comenc�s la crisiÓ, assegura Alitalo, que comenta que per aix� cal tenir costos

baixos per aconseguir ser competitius i a la vegada mantenir un nivell de servei superior al que donen les

empreses de la compet�ncia.

Explica que busquen clients cont�nuament. Per exemple, fa dos anys van decidir vendre a Dinamarca. ÒVam

viatjar per tot el pa�s en cotxe, buscant prove�dors i empreses i explicant el que tenim i podem oferir i ara ja tenim

tot el pa�s cober tÓ, explica. Aviat, l'empresari preveu arribar als supermercats de Pol�nia.
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