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Hist�ricament Platja d'Aro tenia dues par ticularitats: el comer�, amb el valor de la qualitat i dels horaris que

omplien l'avinguda tots els caps de setmana d'hivern; i el sol i la platja durant els mesos d'estiu. Aix� era fa anys.

A hores d'ara estem perdent el vigor del comer� i, perdent-lo, es dissipa una de les for taleses del municipi. El

tancament dels Magatzems Vall el passat 31 de gener, que havien estat un emblema de Platja d'Aro els �ltims

trenta anys, i el pr�xim establiment d'una gran marca al seu edif ici simbolitzen el canvi d'orientaci� que han

impulsat l'alcalde Joan Giraut i el seu equip de govern.

Des d'un punt de vista objectiu, sense la l�gica par tid�ria, leg�tima, de la confrontaci� pol�tica, Platja d'Aro ha

encetat un proc�s de metamor fosi que el conver tir� en un nucli comercial farcit de franqu�cies i deixar� enrere el

valor de la difer�ncia que li apor tava el model de comer� de proximitat, especialitzat i de qualitat. Ras i cur t,

Platja d'Aro ja no �s un punt comercial amb productes exclusius, malgrat les honroses excepcions que

resisteixen l'arribada de les grans f irmes.

El tancament de locals emblem�tics que identif icaven el municipi i representaven la vig�ncia d'un model

comercial espec�f ic, com els Magatzems Vall, el Baviera, el Hits Box, l'Esquinade o l'Ivan suposar� un canvi

d'�poca, que no necess�riament ser� millor perqu� no benef iciar� el conjunt del poble. La perspectiva que

obren les grans companyies que s'establiran a Platja d'Aro possibilita obtenir benef icis molt sucosos, s�, per�

nom�s per a qui ha fet negoci amb l'establiment d'aquests centres de producci� a la vila -b� sigui a trav�s del

lloguer o de la venda dels locals que ocuparan-. Costa veure llum m�s enll� d'aquesta conclusi�. Les franqu�cies

engoliran l'avinguda, igual com s'han menjat totes les avingudes que els han vingut de gust.

L'evid�ncia que els petits comerciants tenen dif icultats serioses per aguantar el ritme d'obrir cada dia de la

setmana hauria d'activar mecanismes municipals de supor t al manteniment de l'activitat comercial en els

mateixos nivells de qualitat de servei, i de productivitat, que tenien els de Platja d'Aro fa uns anys. No s'ha

produ�t aquesta conseq��ncia i, avui, ?obrir un local a casa nostra ja no �s un negoci sense la pot�ncia

econ�mica d'una f irma. No hauria d'haver estat aix�, per� el govern municipal no s'ha ocupat de bastir una

estrat�gia de desenvolupament a deu o quinze anys vista per encarar la transformaci� del teixit comercial del

municipi, amb una especial atenci� cap al comer� de proximitat i el prop�sit de fer-lo m�s competitiu.

Els avantatges del comer� que s'ha anomenat "de tota la vida" s�n m�ltiples. A Platja d'Aro activa diversos

sectors espec�f ics de l'estiu, adormits durant la temporada d'hivern; genera llocs de treball directes de major

qualitat i especialitzaci�; anima l'arribada de visitants i fa cr�ixer l'activitat Êecon�mica. Amb aquests tres

factors n'hi hauria prou per defensar el manteniment de la xarxa de botigues que, tradicionalment, treballaven a

Platja d'Aro. Per� la perspectiva del benef ici en met�lálic immediat que han assegurat les franqu�cies, amb l'afegit

de la defensa d�bil dels valors propis del municipi, han afeblit l'antiga for talesa del nostre comer�. I la

conseq��ncia ser� que, al darrere d'aquesta p�rdua, s'esvair� la possibilitat de crear espais que generin

activitat m�s enll� de les velles f�rmules.Ê
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