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La planta de Nestlé a Sant Gregori opta a fabricar les
càpsules monodosi de cafè
L'empresa considera que la fàbrica gironina és "de les més eficients" del
grup
Europa Press/DdeG, Barcelona.

La planta que la multinacional suïssa Nestlé té a Sant Gregori opta a la fabricació de càpsules monodosi
de cafè, després de la "bona acollida" de la marca Dolce Gusto a Espanya i Portugal, un producte
complementari al Nespresso que es va llançar al mercat durant la tardor de 2007. La directora de relacions
corporatives de Nestlé España, Neus Martínez, va explicar que, tot i que encara "no hi ha cap decisió
presa", la realitat és que el mercat ibèric ha respost "molt bé" al llançament d'aquest producte, fet que
garanteix "una gran demanda", encara que va asse-nyalar que això "no té per què ser un factor definitiu".
El que sí va assegurar és que la planta de Nescafé de Girona és una "de les més eficients i competitives"
del grup en aquest sector, però va insistir que al final "seran els motius econòmics els que decideixin on
s'ubicarà" aquesta producció
si la demanda no pot ser satisfeta des de la fàbrica actual, situada a Anglaterra.
Per aconseguir la producció de les càpsules Dolce Gusto, Girona haurà de competir amb Anglaterra, "que
ja té experiència en la producció d'aquest tipus de dosis", així com amb els països de l'est d'Europa i
Rússia. "La decisió hauria de ser presa abans de l'estiu", va dir.
A part de la possible inversió que suposaria la producció de càpsules per a Dolce Gusto, la directora de
relacions corporatives va augurar una inversió en les instal·lacions espanyoles en línia amb la de l'exercici
anterior, que va rondar els 75 milions d'euros.
Nestlé apostarà pels productes gourmet el 2008 al mercat espanyol. Per a això, intensificarà la distribució
del seu gelat de luxe Mövenpick, que fins ara es venia en establiments molt exclusius, com La tienda del
Gourmet d'El Corte Inglés.
L'empresa amb seu a Esplugues de Llobregat també ampliarà aquest any la seva gamma de gelats, amb la
incorporació dels Nestlé Extreme Gold, en tres sabors: taronja, capuccino i vainilla.
A més, recentment ha llançat al mercat un nou producte Nesquik pensat per als nens, amb un envàs que
evita que els més petits s'embrutin mentre mengen un gelat i que ha guanyat el premi Innoval del saló
d'alimentació i begudes Alimentaria'08 de Barcelona.
Una altra de les grans novetats per a 2008 de Nestlé serà la distribució de Natur Nes, un producte
d'alimentació infantil la principal propietat del qual és que tots els ingredients han estat cuinats per separat
"per mantenir al màxim les seves propietats nutritives". Nestlé España va facturar 1.952 milions el 2007,
un 5,4% més, dels quals 1.633 milions van correspondre a vendes al mercat espanyol (+5,1%) i 319
milions a exportacions (+7%), va informar la compa-nyia, que va destacar que la filial es consolida com
un dels deu primers mercats del grup suís a nivell mundial.


