
Roses por ta a les xarxes el missatge ÇPer Carnaval, no tot

s«hi val! È

L'Ajuntament intenta evitar el consum de drogues i l'exc�s d'alcohol,

sobretot entre els joves

Regidors i ve�ns que han par ticipat a la campanya.

ROSES | DDG

ÇPer carnaval no tot s'hi valÈ �s el missatge que fa quatre anys

l'Ajuntament de Roses intenta fer arribar, sobretot als joves, per

evitar l'exc�s d'alcohol i drogues i allunyar les escenes de comes

et�lics, agressions sexuals o baralles del carnaval. Enguany les

xarxes socials s�n un mitj� m�s per difondre el missatge. Sis

impactants v�deos mostren els efectes de conductes negatives i ho

fan a trav�s de Facebook i una web.

ÇAquestes s�n les ampolles que ens vam beure, aquests s�n els nois que vam apallissar, aquesta �s la casa on

vam entrar, aquest �s el cotxe que vam robar, aquest �s el carnaval que no hagu�s desitjat a ning�È. �s un dels

textos que acompanya les imatges d'un dels v�deos que es pot veure a trav�s de

www.percarnavalnototshival.roses.cati i del per f il www.facebook.com/percarnavalnototshival que han de servir

per acostar el missatge. El missatge se centra en el consum d'alcohol, per� altres mostren agressions sexuals

amb uns joves que abusen d'una noia beguda i que acaba amb: Çaix� no �s normal, per� per carnaval tot s'hi

valÈ; o el d'una jove que busa drogar-se. Els v�deos s'han anat penjant des de mitjans gener f ins aquesta

setmana. S�n escenes breus amb un missatge clar i contundent. Acumulen, en alguns casos, m�s de 8.000

visites.

La web compta amb informaci� diversa, tamb� dels efectes del consum d'alcohol, begudes energ�tiques,

porros, �xtasi i amfetamines, bolets i alálucin�gens, coca�na i LSD.

Un altre apar tat �s la campanya ÇJo TrioÈ, on es pot par ticipar penjant una foto amb el lema ÇJo Trio

#percarnavalnotots'hivalÈ i contribuir a la formaci� d'un gran collage de persones compromeses amb el Carnaval

de Roses. L'aplicaci� permet, a m�s, compar tir la imatge a les xarxes socials, possibilitant aix� de fer la

campanya el m�s visible i viral possible, per tal que el missatge arribi al major nombre de p�blic.

La campanya pret�n servir per arribar de forma planera i atractiva als joves. Des de fa quatre anys l'Ërea de

Joventut ha estat pensant en la idea d'un format i experi�ncia que desper tin inter�s entre el p�blic juvenil.

Ilálustracions i c�mics, la realitzaci� d'un impactant espectacle que recrea les escenes o, l'any passat, la creaci�

d'un Museu del Carnaval ef�mer han suscitat en els darrers anys debat i ref lexi�. Per aquest any la nova

estrat�gia ha estat incorporar les xarxes socials i les noves tecnologies. Tamb� tenen lloc les xerrades

presencials amb estudiants, que entre ahir i avui s'espera que apleguin un miler d'alumnes dels cursos de tercer i

quar t d'ESO, primer i segon de batxillerat i cicles formatius dels tres instituts. A banda de les accions per als

joves, les colles i l'Ajuntament prenen mesures com la restricci� de les begudes alcoh�liques a les passades

infantils.

L'activitat amb m�s af lu�ncia de gent i on es donen m�s situacions complicades �s la passada de divendres a la

nit. Tamb� s'han pres mesures a l'esplanada del por t on es concentren les colles. No es tancar� com es preveia

inicialment per� hi haur� m�s vigil�ncia, iláluminaci� i es tancar� abans.
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