
Roses obt� una bona repercussi� medi�tica i econ�mica del

pas del Tour de France a Vela

Els promotors calculen en 135.000 euros el retorn econ�mic de la prova

nom�s en la par t dels par ticipants i organitzadors

Els velers del Tour de Fran�a a Roses.

EMPORDA.INFOEls organitzadors de la prova espor tiva Tour de

France a Vela, A.S.O, han presentat aquesta setmana als

responsables municipals de Roses, l'estudi de la repercussi�

medi�tica i econ�mica que la realitzaci� de l'etapa del Tour

representa per a la poblaci�. L'etapa rosinca del Tour va tenir lloc

enguany els dies 20 i 21 de juliol, deixant a la poblaci� un retorn

econ�mic de 135.000 ?, comptabilitzant �nicament la despesa

produ�da pels membres de l'organitzaci�, i un molt potent ress� medi�tic.

En l'apar tat econ�mic, on s'han recollit la despesa que els membres de l'organitzaci� i tripulacions par ticipants

van fer al municipi, s'arriben a comptabilitzar un total de 135.000 ?, entre despeses d'allotjament, restauraci� i

carburants. Aquest impor t no inclou la despesa realitzada pel p�blic espectador que visita el municipi amb motiu

de la celebraci� de l'etapa, ja que aquest �s de molt dif�cil quantif icaci�, tot i que les dades recollides per ASO

parlen d'una mitjana de despesa de 115 euros diaris per persona en conceptes d'allotjament, transpor t,

restauraci� i compra de productes locals.

Un altre aspecte destacable, tot i la impor tant pres�ncia medi�tica que esdeveniments espor tius com l'Eurocopa

2016 o la preparaci� dels Jocs Ol�mpics van ocupar durant el mes de juliol, va ser la repercussi� en els mitjans

de comunicaci�, xarxes digitals i plataformes digitals que el Tour � Vela va assolir, majorit�riament a Fran�a,

per� amb impactes comptabilitzats a un total de 190 pa�sos.

Amb 33.000 seguidors a Facebook, i 7,1 milions d'impressions acumulades, i 6.804 seguidors i 1,5 milions

d'impressions a twit ter, el Tour a Vela est� experimentant un inter�s creixent a les xarxes, que en el cas de

Facebook es comptabilitza en un 21% i en twit ter en un 13% respecte a 2015. En televisi�, el Tour ha sumat

nom�s a Fran�a un total de 40 hores i 15 minuts de cober tura, amb 78 milions d'espectadors, multiplicant per tres

la seva pres�ncia en aquest mitj� respecte a l'any 2012. La web of icial ha rebut 86.000 visitants �nics i la

visualitzaci� de 481.555 p�gines i l'organitzaci� va acreditar un total de 152 periodistes.

Des de l'Ajuntament es valora molt positivament el balan� d'aquestes dades i la par ticipaci� del municipi en un



esdeveniment d'aquesta magnitud, ja que posiciona Roses com un por t extraordinari per a la pr�ctica dels

espor ts n�utics i aprof ita l'immillorable aparador que ofereixen els nombrosos mitjans que segueixen

l'esdeveniment per presentar aquest potencial al m�n.
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