
La postal a la xarxa

L'estudi ÔGeograf ies del souvenir' conclou que les fotos del mar s�n les

icones m�s compar tides a les xarxes pels turistes de la Costa Brava

S'ha passat de l'objecte com a record a explicar l'experi�ncia

Cadaqu辿s 辿s la foto simb嘆lica dels pobles de

costa m辿s captada. A Girona, la imatge m辿s

compar tida s坦n les cases de l'Onyar Foto: ANDREU

PUIG.

Els balcons dels hotels constru�ts els anys setanta a Lloret de Mar

o la badia de Cadaqu�s. Dues postals molt diferents per�

majorit�riament compar tides a les xarxes socials pels turistes de

visita a la Costa Brava. �s el que ha detectat l'estudi Geograf ies del

souvenir [ht tp://www.geograf ies-souvenir.net/projecte_catala.html],

una investigaci� d'Olga Taravilla i Azahara Cerezo, guanyadora del

premi de recerca Yvette Barbaza de l'edici� 2014, un premi impulsat

pel  Patronat de Turisme Costa Brava Pirineu de Girona

[http://ca.costabrava.org/] .

Les xarxes socials han canviat la cultura viatgera i la dels records,

que han passat de ser un objecte, el souvenir que el turista

s'empor tava a la maleta, a la foto d'una experi�ncia, un moment,

que es compar teix de forma instant�nia a  Instagram

[http://www.instagram.com/] , Flickr, Twit ter o Youtube. La investigaci� d'Olga Taravilla i Azahara Cerezo ha

volgut radiograf iar el souvenir actual dels visitants de la Costa Brava i el Pirineu de Girona. La recerca va

comen�ar el 2015 i fa un any van avan�ar-ne un recull en una  exposici�

[http://www.elpuntavui.cat/cultura/ar ticle/19-cultura/932245-geograf ies-del-souvenir-al-3r-esquerra-de-coespai.html?cca

=1] . Ara s'ha publicat la  investigaci�

[http://premisg.costabrava.org/wp-content/uploads/2014/11/Estudi-Geograf ies-del-Souvenir.pdf]  completa.

Un cop recopilat tot el material Ðvora 6.000 resultats entre imatges, v�deos i textosÐ es va procedir a

classif icar-lo. Una de les primeres an�lisis, destaca Olga Taravilla, �s la preemin�ncia de les imatges de platges.

Les fotos del mar representen un 87,22% del total, i els Pirineus, un 12,78%. Taravilla ho atribueix a un per f il de

turista que prefereix Òdesconnectar i estar a�llatÓ; tamb� hi ha menys cober tura en determinades zones de

muntanya. Respecte a les comarques que registren m�s souvenirs s�n l'Alt Empord� (33,67%), el Giron�s

(22,28%), el Baix Empord� (18%) i la Selva (12,9%). El r�nquing de les principals destinacions a la demarcaci�,

segons les imatges que generen a les xarxes, s�n: Girona (22,78%), Figueres (12%), Cadaqu�s (8%), Calella de

Palafrugell (6%), Lloret de Mar (6,78%) i Besal� (4,87%).

Dal� i les cases de l'OnyarA m�s del mar Ði Cadaqu�s com a iconaÐ, Olga Taravilla ressalta el pes impor tant que

tenen les fotos relacionades amb Dal� i les postals de Girona: ÒNo �s nom�s Temps de Flors o racons del Barri

Vell, sin� sobretot les cases de l'Onyar.Ó El souvenir que compar teix el visitant �s el d'explicar la viv�ncia mentre

s'est� produint com a narraci� del viatge. Hi poden ser moltes coses: des d'un curs de submarinisme f ins a un

dinar. Les fotos de menjar s�n una de les tend�ncies m�s populars entre els instagramers. Pel que fa a la

proced�ncia dels turistes que compar teixen i etiqueten imatges, la majoria s�n de l'�rea de Barcelona, seguits

de visitants de la resta de l'Estat i de Fran�a. El director de m�rqueting del Patronat de Turisme, Jaume Mar�n, va

explicar que l'estudi els pot ajudar a detectar Ònoves activitats relacionades amb nous paisatgesÓ. ÒEls turistes



s�n els nostres principals prescriptorsÓ, conclou.
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