
Destinaci� gastron�mica total

En els darrers anys, la Costa Brava, i les comarques gironines en par ticular, s«han anat conver tint en una

destinaci� gastron�mica. Quantes coses han canviat des d«aquelles paelles infumables que se servien en els

restaurants situats a les milllors ubicacions dels municipis costaners. Sembla que fa molt de temps, per� la

veritat �s que fa menys del que sembla. Tres han estat els factors d«aquesta ins�lita transformaci�. El primer i

m�s determinant, l«aparici� del fenomen Adri� i tot el que signif ica. No nom�s ubica Roses i el conjunt de la

destinaci� en el mapa mundial de la gastronomia, sin� que tamb� esdev� un escola gastron�mica que deixa

un p�sit de professionals de la restauraci� de primer nivell que tiren endavant el seu projecte a casa nostra.

Aquest far de la restauraci� ha contribu�t de manera determinant a crear un ecosistema gastron�mic que s«ha

tradu�t en un reguitzell d«estrelles arreu de les nostres comarques.

El relleu l«agafen els germans Roca, que fan que la demarcaci� continu� essent un dels pocs referents

gastron�mics que ha estat capa� de mantenir un restaurant en l«�lit mundial de la gastronomia en els darrers vint

anys. Sense en Ferran Adri� i en Juli Soler, sense els germans Roca, hauria sigut impossible apostar

tur�sticament per la gastronomia.

El segon factor ha estat l«aposta tur�stica per la gastronomia. �s cer t que semblava evident que tot aquest

potencial gastron�mic s«havia d«aprof itar tur�sticament. Per� el Patronat de Turisme Costa Brava-Girona no

nom�s ho ha aprof itat sin� que ha fet una aposta estrat�gica pel turisme gastron�mic. No nom�s ha creat el club

d«enogastronomia, sin� que incorpora la gastronomia en totes i cadascuna de les promocions que realitza. Amb

l«objectiu que, quan es pensi en Costa Brava, no es pugui fer sense que et vingui al cap la nostra gastronomia.

El tercer factor determinant �s el fet de ser una zona amb tradici� a l«hora d«elaborar productes agroalimentaris.

No nom�s per la impor tant ind�stria aliment�ria que hi ha, sin� tamb� per les denominacions d«origen existents

Ðvins i olis de l«Empord�Ð pels productes singulars Ðanxoves de l«Escala i Roses, fesols de Santa Pau, etc.Ð i pel

fet de tenir diverses tradicions culin�ries.

Tot aix� ha contribu�t a millorar l«ofer ta gastron�mica a casa nostra i que la gastronomia s«hagi conver tit en un

recurs tur�stic impor tant i en una destinaci� madura com la nostra. Per� encara ens falta cam� per rec�rrer.

Si b� pel que fa a la restauraci�, la feina est� molt ben feta, per esdevenir una destinaci� de turisme gastron�mic

de refer�ncia segurament falta fer el pas que garanteixi l«experi�ncia completa. Aix� passa per fer entrar el m�n

elaborador en l«ofer ta tur�stica, en la l�nia del que s«est� fent en enoturisme de la m� de la Ruta del Vi DO

Empord� o de la nova iniciativa que es fa arreu del pa�s, ÇBenvinguts a Pag�sÈ, on s«intenta conver tir les



explotacions agr�coles i ramaderes en espais tur�stics, per� sobretot, passa perqu� els nostres productes

singulars estiguin m�s presents all� on hi ha els turistes.

No nom�s els vins de l«Empord� haurien d«envair les car tes dels restaurants costaners Ðno nom�s els de nivellÐ

sin� que qualsevol visitant que passa uns dies entre nosaltres hauria de tornar al seu pa�s tenint molt clar quins

s�n els nostres productes singulars. I aix�, avui, encara no passa.

Finalment, cal fer un pas m�s a l«hora de vincular la gastronomia amb l«ofer ta comercial dels municipis tur�stics.

Els municipis que es posicionen com a destinacions gastron�miques han aconseguit que el centre respiri

gastronomia m�s enll� de l«ofer ta de restauraci�. Els productes de la zona haurien d«estar molt presents en els

centres m�s tur�stics.

Aqu�, de mica en mica s«estan obrint comer�os de productes de quil�metre zero als nuclis comercials de les

ciutats, per� totalment deslligats de l«ofer ta tur�stica. Caldria vincular-los m�s a l«ofer ta tur�stica de la ciutat, de

tal manera que els visitants coneguin on poden adquirir aquells productes de la zona que han degustat als

restaurants. Aix� passa per fer dels mercats municipals, les botigues de vins i les botigues de productes de la

zona nodes tur�stics que estiguin presents en les rutes tur�stiques com qualsevol altre atractiu patrimonial o

cultural. A les grans destinacions gastron�miques de Fran�a o It�lia, aquests espais s�n parades obligades en

qualsevol visita. Encara ens falta cam� per a rec�rrer, per� de mica en mica hem d«aconseguir que els nostres

carrers respirin gastronomia.
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