
Trobades entre 250 operadors per buscar experi�ncies

�niques a la Costa Brava

Trobades entre compradors i operadors a Peralada

ACN / GEMMA TUBERT.

Uns 125 operadors dÕarreu del m�n i 125 compradors es reuneixen

Peralada per buscar i crear experi�ncies Ò�niquesÓ per a clients

dÕalt poder adquisitiu a la Costa Brava. El castell de Peralada,

segons informa lÕACN, �s lÕescenari de les trobades Ðque

sÕallargaran f ins dem�Ð per tancar negocis i donar a con�ixer els

productes. Es tracta del Connections Luxury Europe i �s la segona

convocat�ria dÕaquestes caracter�stiques que es fa a Catalunya Ðla

primera va ser a BarcelonaÐ de la m� de lÕAg�ncia Catalana de

Turisme i lÕassociaci� Connections Luxury, que agrupa operadors

de luxe de tot el m�n. La jornada inclou speed datings i tallers. NÕhi

ha per aprendre a fer cer�mica, mosaics, caganers o per

familiaritzar-se amb el ball de bastons.

Aprendre a pintar caganers, com es fa un ball de bastons, utilitzar el torn per fer cer�mica o a fer mosaics.

Aquestes s�n algunes de les experi�ncies "�niques" que els par ticipants del Connections Luxury Europe han

pogut viure en primera persona en el marc de l'esdeveniment que se celebra aquest dilluns i dimar ts al castell de

Peralada. �s la segona vegada que es fa a Catalunya i busca consolidar la "captaci�" de les principals

associacions de viatges destinades al turisme "premium" que des de l'Ag�ncia Catalana de Turisme van engegar

l'any passat.Ê

"Es tracta de 125 operadors d'arreu del m�n, per� principalment d'Europa, i 125 compradors que es troben per

crear experi�ncies tur�stiques per als seus clients", explica el seu director, Narc�s Ferrer. "El que busca el

turisme Premium s�n experi�ncies molt manufacturades, fetes a mida i amb un alt poder adquisitiu. Busquen

coses, no tant que siguin costoses sin� que siguin �niques", remarca Ferrer.Ê

La trobada, a m�s, persegueix el doble objectiu de "desestacionalitzar" i "desconcentrar" l'ofer ta tur�stica per

"explicar Catalunya en la seva totalitat".Ê

Amb aquest objectiu, durant tot el dia es fan trobades en format similar al de l'speed dating per fer contactes i

engegar negocis. Aix� ho explica Rober t Szulc, que ve de Pol�nia, a buscar experi�ncies per als seus clients. Diu

que sovint es coneix Catalunya per Barcelona com a destinaci� tur�stica per� que hi ha "molt m�s" i que cal

donar-ho a con�ixer.Ê

A l'altra banda, hi ha en Sebasti� Morat�, que �s el director d'una ag�ncia de lloguer cases i apar taments a

Tamariu. "Nosaltres venim a buscar contactes nous d'ag�ncies internacionals que ens ajudin a expandir la nostra

ag�ncia . Aquest tipus d'esdeveniments ens ajuden molt, especialment a empreses petites com nosaltres que

no tenim grans infraestructures", explica Morat�. Entre la seva car tera de serveis hi ha tots els serveus d'un hotel

en una casa: des de tastos de vi, a tranfers a l'aeropor t o cuiners a casa. "Qualsevol necessitat que pugui tenir

el client, nosaltres li podem oferir en unes cases espectaculars enmig de la Costa Brava", afegeix.

Amb la sequera de tel� de fons



Per� i com casar el turisme de luxe en un episodi d'extrema sequera com l'actual? El director de l'Ag�ncia

Catalana de Turisme diu que es treballa amb l'objectiu en la "conscienciaci�". "�s un turisme no massif icat, que

t� una estima pel territori", afegeix Ferrer. Per aix�, diu, "el primer que aspirem �s a explicar-los la realitat que

tenim perqu� quan ens visitin siguin el m�xim de respectuosos".Ê

Morat�, per la seva banda, admet que la sequera els pot dif icultar la temporada tur�stica per� que s'estan "fent

passos endavant" per estalviar l'aigua. "S'ha de capejar el temporal com puguem, a veure com passem la

temporada", explica. En aquest sentit, diu que en general els turistes estan conscienciats.

Publicat a:

Font del document:

http://www.elpuntavui.cat/economia/ar ticle/18-economia/2409541-trobades-entre-250-operadors-per-buscar-experiencie

s-uniques-a-la-costa-brava.html


