
Rueda de Prensa con 

J a l o a r U jbalí 
Ayer martes, a última hora de la mañana, celebró una 

rueda de prensa Salvador Dalí, que tuvo lugar en el Museo 
de su nombre. 

Por la premura del tiempo y haber de entrar en máqui-
na este semanario, en nuestro próximo número daremos 
una reseña de la misma. 

Se necesita Hits para trabajo doméstico 
Trabajo fácil - Trato familiar 
Edad 15 a 18 años 
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Seguridad del peatón 

Ya está en marcha, y se de-
sarrollará hasta finales de septiem-
bre, la «II Campaña Nacional de 
Seguridad del Peatón». La primera 
tuvo lugar en los primeros meses 
de 1970, y fue prometedora en sus 
resultados. Ahora, ante la eviden-
cia de los hechos cotidianos, la 
Jefatura Central de Tráfico ha 
puesto en marcha, con feliz acier-
to, esta segunda convocatoria. 

Lo primero, por supuesto, es 
una llamada general de atención. 
Asi, sus motivaciones se nos pre-
sentan a través de todos los me-
dios posibles de comunicación: 
«¡Peatón: no espere en la calza-
da!», «¡Todos somos peatones: 
conductor, respete al peatón!», 
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«¡Peatón: cruce con luz verdel», 
«¡Primero mirar!»... Jara el niño: 
«Saber andar no basta... Enséñele 
a circular»; para el anciano: «Dele 
tiempo». Y se suman los folletos 
«Gula del peatón» y «Yo ando, tu 
andas, él anda...», autoadhesivos, 
trípticos, boletines, carteles, anun-
cios en prensa, cuñas radiofónicas, 
«spots» de televisión, elementos 
colgantes reflectantes para los pea-
tones que circulen de noche por 
carretera, colaboraciones del Mi-
nisterio de Obras Públicas, Sindi-
cato Nacional del Seguro, Diputa-
ciones y Ayuntamientos. 

En zona urbana, los peatones 
han de cruzar correctamente y por 
los pasos señalizados, aparte de 
no invadir la calzada; los conduc-
tores han de tener una prevención 
especifica respecto del peatón, 
máximo respeto a semáforos y pa-
sos de cebra, atención a la velo-
cidad, responsabilidad plena del 
estado mecánico de su vehículo, y 
atención especial a niños y ancia-
nos. En carretera, los peatones de-
ben circular por la izquierda, no 
invadir ila calzada, no cruzar la 
vía sino en caso de absoluta ne-
cesidad y con garantía total de 
seguridad, caminar con prevención 
de la peligrosidad y velocidad de 
los coches, y hacerse visibles de 
noche: por su parte, los conduc-
tores adaptarán su velocidad a las 
condiciones del tráfico, respetarán 
al máximo las limitaciones de ve-
locidad, harán gala de máxima 
prudencia en las travesías y pres-
tarán también especial atención a 
niños y ancianos. 

He aquí, en muy pocas lineas, 
las normas suficientes para, con 
la colaboración de todos, llevar a 
buen puerto las metas propuestas 
con esta «II Campaña Nacional de 
Seguridad del Peatón». Las esta-
dísticas exactas de la Jefatura 
Central de Tráfico nos demues-
tran que en algo más de la terce-
ra parte del total de accidentes 
con victimas se vio Implicado al-
gún peatón, proporción que llega 
hasta la mitad del total en las zo-
nas urbanas. 

Y en la práctica totalidad con-
currió alguna infracción del con-
ductor, del peatón, o simultánea-
mente de ambos. Las tasas de in-
fracción del peatón exceden en 
todo caso del ochenta por ciento, 
excepto en 1970 para las zonas ur-
banas. La situación es, pues, noto-
riamente grave, y por ello la Jefa-
tura Central de Tráfico realizará 
hasta la fecha marcada esta Cam-
paña de protección directa. Ahora, 
como siempre, los resultados de-
penden exclusivamente de nosotros. 

APROBADO POU tL BANCO Ot tIMRÀ CON t i N * C.I30 


