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€tntor ia l
Una de les constants del temps ac - 

tual es el consumisme. Entenguem-nos. Consu 
mil es absolutament necessari, pero el mal 
radica en fer del consum la finalitat pri - 
mordial de l'existència humana. I aquest fe-- 
nòmen el trobem a tots els àmbits de la vi­
da i sovint revestint les formes mes absur­
des .

La joventut, que es pro calma incon - 
formista, s'afarta de consumir, obedients 
com ovelles, a la publicitat televisiva, be 
gudes estúpides, promogudes per multinacio­
nals, o mata les hores a les discoteques 
(estadísticament 1 'Estat Espanol es el que 
té mes discoteques en proporció al nombre 
d'habitants) escottant discs de cantants 
d'infima categoria, cèlebres, peró mercès a 
la promoció de les mateixes nultinacionals.

La mestressa de casa, que si féssim 
cas als anuncis de televissió hauria d'esser 
retrassada mental, consumeix "detergents 
que rentan mes blanc", es posa perfums 
"que fan caure tots els homes als seus peus" 
i no para fins que consegueix electrodomès­
tics " que fan la feina per ella".

Atipem (que no alimentem) els nens 
amb sucs de colors, anunciats a la tele 
"que hacen crecer" o bé "que tiene mucha e- 
nergia" . El fet de que els hi destrossem 
1'estómac no te cap importància.

I "l'amo" de la casa? Perque, no ho 
oblidem, estem en una societat masclista!
Ah, l'amo de la casa...! Aquest es confor­
ma amb tenir el model de cotxe d'ultima ho­
ra, en procurar una "segunda residència" a 
la familia i en idiotitzar-se devant la te­
le, sobre tot ara que tenim partit de fut­
bol diari.
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