Tradeinn de Celra creix un 33% el 2014 i entra en el sector de
la moda

El grup de venda de material esportiu va facturar 32 milions d'euros l'any
passat, el 85 per cent dels Quals en mercats internacionals
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Tradeinn, amb seu a Celra i dedicat a la venda per Internet de
material esportiu, no frena la seva progressio. La companyia va
tancar el 2014 amb una facturacio de 32 milions d'euros, un 33%
més Que l'any anterior. Per al 2015, la companyia s'ha fixat

- - I'ambicios objectiu d'arribar als 40 milions de volum de negoci. Per
David Martin lidera la companyia amb seu a Celra. fer-ho, impulsara dues noves botigues en linia, una d'elles dedicada

alavenda de roba casual, abandonant per primer cop el seu tradicional nitxo de mercat -material perala
practica de l'esport-.

En només un any, I'empresa, en ha passat dels 600.000 als 900.000 clients a tot el mon, i ha incrementat el seu
nombre de referéncies a la venda en més de 400.000, superant el mig milié d'articles. En l'actualitat gestiona una
mitjana de més de 2.000 comandes diaries (només en la campanya de Nadal va tramitar més de 2.500
comandes al dia). Tradeinn, distribuidor oficial de més de 750 marques, ven des de les seves 11 botigues en linia
a 220 paisos.

D'aQuesta manera, el grup liderat per David Martin es manté com un els grups de comerg electronic de
referéncia del pais, tant pel seu volum de vendes com pel seu creixement. Segons explica el fundador de
Tradeinn, "mantenir increments en la facturacio superiors al 30, 40 i fins i tot al 60% durant tants anys, ien el
pitjor de la crisi econodmica, confirmen I'estabilitat del grup i la seva consolidacié en molts dels mercats en els
Quals venem".

Tradeinn té plans ambiciosos per aQuest 2015. AQuest mateix mes posaran en funcionament dues noves
botigues en linia: Traininn i Dressinn. La primera, vendra material per a esports de gimnas, i la segona suposa
I'entrada del grup gironi en el mon de la moda, el Que representa una aposta per un segment Que mou un elevat
volum de negoci, pero també amb molta competéncia. Inicialment, vendran peces de roba i complement de
marques relacionades amb el mon de I'esport, perd en aQuest mateix semestre esperen comengar a
comercialitzar roba i complements de moda urbana de firmes com Desigual o Diesel.

“Tenim una clientela fidelitzada, Que a part de vestir-se per fer esport, també vesteix per anar pel carreria
treballar. Creiem Que tenim una oportunitat de creixement en 'ambit de la moda®, explica David Martin.

EI 85% de les vendes de Tradeinn tenen els paisos europeus com a desti (Espanya representa menys del 15% del
negoci), i la resta va a mercats com els EUA, Australia i el Japo.

"Internet ens permet pensar en global i actuar de forma local. Tenim la seu a Girona, perd volem ser una empresa
local per a un client francés o britanic, Que veu la web en el seu idioma i Que Quan truca per alguna incidéncia ho
fa un nimero local on I'atenen en la seva llengua“, comenta el CEO de la companyia.

L'any passat Tradeinn va estrenar noves instal-lacions, si bé no es va moure del poligon de Celra. Amb una
plantilla de 120 treballadors, Tradeinn és resultat de l'evolucio de Scubastore, una botiga de venda de material de
submarinisme per Internet fundada l'any 1997. El grup esta participat per David Martin i Didac Lee (controlen el
70% de 'acccionariat) i pel fons Venture-cap.
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