El turisme cinematografic

El Patronat de Turisme ha organitzat un curs per a empresaris i agents del
sector public interessats a conéixer com es pot gestionar i Que necessitara
el turisme Que pot generar la filmacio de les darreres pel-licules i séries a
Girona

El turisme és un dels principals motors de l'economia gironina i en
els darrers anys s'han viscut molt canvis de models d'estructuracio,
comunicacid i comercialitzacid. El sector a les comarques
gironines domina a la perfeccio com ha de gestionar el turisme de
sol i platja, el cultural, el gastronomic i, fins i tot, el de golf, pero fins
ara ningu no els havia parlat del turisme cinematografic i de com
aprofitar la produccio de pel-licules, séries i anuncis de televisio per
vendre's millor. El rodatge aQuests darrers mesos de dues grans
produccions com sdn Ocho apellidos catalanes i Joc de trons, Que
s'estrenara l'abril vinent, han posat la demarcacio i la ciutat de
Girona, en particular, en el mapa d'aQuesta mena de turisme i els

L'experteninnovaci ~ tur _ stica, Jimmi Pons, ahiral - nfessjonals tenen moltes incognites de com sthaura de gestionar.
mat  durantla seva exposici , Foto: QUIM PUIG.

Es per aixd Que el Patronat de Turisme de les comarques gironines va reunir ahir representants del sector i
tecnics d'ajuntaments i de promocié economica en el marc del programa de les jornades Turisme 360°, Que es
van fer al Parc Cientific i Tecnologic per comengar a treballar. En el curs van intervenir Eugeni Osacar, professor
del CETT i autor de dos llibres Que relacionen cinema i turisme (Barcelona de pel-licula i Catalunya de pel-licula) i
Jimmi Pons, expert en innovacio turistica, internet, comercialitzacié i promocié de destinacions. Tant Osacar com
Pons van coincidir Que Girona “funciona relativament bé com a plat¢” i Que “és entre les Quatre o cinc primeres
ciutats de Catalunya amb nombre total de rodatges”.

Per Osacar no s'ha de caure en el Que fan habitualment els organismes de promocid, Que és esperar l'estrena
d'una pel-licula o série per comengar les accions (habitualment s'hi fan rutes amb guies o s'hi munten plafons als
indrets Que es veuen en el film). “Jo els dic Que va molt bé planificar préviament, com fan al Regne Unit, Nova
Zelanda i Malta, entre d'altres, Que ja ho tenen molt definit’, va dir. | va posar com a exemple l'estrena de la série
Joc de trons, Que té milions de seguidors a tot el mon, perd de la Qual la productora, HBO, manté en absolut
secretisme les imatges Que s'hi podran veure. Per aix0, Osacar creu Que Girona no es pot estar Quieta esperant
I'estrena, sin6 Que ha d'utilitzar les xarxes per anar fent memoria o identificar el public interessat en la série i en
el turisme cinematografic “per conéixer de primera ma Quines son les seves necessitats” i perqué Quan arribi a
Girona trobi el Que necessita. “AQuest turisme Quan s'estructura i planifica bé només pot portar beneficis al
territori Que ho fa’, va dir.

De la seva banda, Pont també va recomanar als assistents Que busquin la manera de diferenciar-se d'altres
indrets, Que innovin i Que busquin la manera d'atraure “els localitzadors d'indrets per a pel-licules per
ensenyar-los Girona” i, sobretot, Que els “donin moltes facilitats’.
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