El pla turistic de Blanes proposa créixer als Pins

ldentifica la zona com la més deixada perd també amb més potencial

La zona dels Pins seria el principal potencial pero, a la vegada, la
zona on menys s'ha invertit a Blanes, segons el pla de marqueting,
un estudi encarregat per I'Ajuntament sobre el potencial turistic de
la vila Que es va donar a congixer ahir. Entre els productes Que cal
millorar a Blanes, en destaca Quatre: la zona dels Pins —on es
concentra bona part de l'activitat turistica—, la desembocadura del
Tordera, els camins de ronda i el concurs de focs artificials. Pel Que
fa als Pins, els autors de I'estudi (I'empresa Chias Marketing)
assenyalen Que és on es recapta més en taxa turistica de tot el

L'alcalde i la regidora de Turisme, en la presentaci ) , . , . ,
del pla que es va fer ahir. Foto: AJ. DE BLANES. municipi, Que és la cara mes visible del turisme de Blanes i que és

on hi ha més disponibilitat de sol per créixer i incrementar l'oferta turistica. En aQuest punt, el president del gremi
d'hostaleria, Enric Portas, va criticar la falta d'inversio Que hi ha hagut historicament a la zona, un fet Que
l'alcalde, Miquel Lupiafiez, va reconeixer, perd també hi va afegir Que aQuesta falta d'inversio “es corregird’, i el
regidor del PP Salvador Tordera va avangar Que abans d'acabar I'any s'hi dura a terme una accid de millora.
Igualment critic, perd en un altre sentit, va ser el regidor de la CUP Jaume Pujadas, Que va posar en Qiesti6 Que
calgui tant de creixement turistic (va esmentar el fre Que hi esta posant Barcelona), i va recordar “la pressid
urbanistica bestial Que hi ha al Delta, i ara es diu Que s'ha de créixer per alla”.

Una altra de les propostes dels autors del pla de marqueting és crear una direccid de turisme dins l'area de
Promocid de la Ciutat, perd requeriria contractar més personal, un fet Que la regidora de Turisme, Dafne
Galvany, considera poc realista en la situacio actual.

L'estudi també conclou Que es podrien destinar 375.000 euros del pressupost anual a la promocio de la ciutat,
una xifra Que representaria només el 0,2% dels diners Que es calcula Que van deixar el 2013 els turistes i
visitants a la ciutat (Que xifra en 188 milions d'euros). Altres accions Que va proposar Chias Marketing és crear
un museu dedicat als focs i Que tinguin continuitat al llarg de I'any, amb jornades i accions com ara el mapping.
Tot i considerar Que Blanes ara no té productes estel-lars, identifica com a punts forts el concurs de focs, la
Ciutat Esportiva, el Jardi Marimurtra i les platges.
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