Hora Nova

dimarts,20 de novembre de 2018

- PROMOCIO. DESPRES DE LA PRESENTACIO DE L'ESTUDI, ARA S’OBRE UN TERMINI PER RECOLLIR LES APORTACIONS DE TOTHOM QUI HO DESITGI

Castellé presenta ’Agéncia de Promocio
i Turisme davant del teixit empresarial

Neix per donar resposta
ales necessitats actuals
de gesti6 enles arees

de Turisme, Comerc i
Promocié Economica

Red
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== ['Ajuntament de Castellé
d’Empuiries va presentar dijous
I'embrié de I'’Agencia de Promo-
ci6iTurisme, elnouorganismede
gestié turistica que neix després
que el consistori hagués encarre-
gat, aprincipid’any, unestudiper
la creaci6 d’un ens per donar res-
posta ales necessitats actuals de
gestibigovernangadelesareesde
Turisme, Comer¢iPromocié Eco-
nomicadel’Ajuntament.
L'objectiu de la nova eina és el
demarcarunfullderutaambuna

esvadonara

PRESENTACIO.
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estratégia clara que marquila di-
reccié cap on s’han d’enfocar les
diferents politiques i accions re-
ferents a les accions promocio-
nals.

La mesura, d'altra banda, tam-
bé preveu la participacié i im-

plicacié del sector privat del nu-
cli per tal de poder marcar els
fonaments d'un nou model que
permeti fer front als canvis en
el sector turfstic i comercial des
d'una visié compartida per tots
els agents que formen partde la

cadena turistica i comercial del
municipi.

«Apartdeserunapromesaelec-
toral, la formaci6 d’aquest nou
ens és una necessitat per un mu-
nicipi com el nostre, on els sec-
torsturistici comercialtenenuna
gran rellevancia. Esta demostrat
que els projectes en queé partici-
pen conjuntament iniciativa pt-
blica i privada normalment s6n
garantia d’exit», va explicar l'al-
calde castelloni, Salvi Giiell, du-
rantla presentacio.

Després de la presentacié de
l'estudi, s'obre, a partir d’ara, un
termini per recollir les aportaci-
onsdetothomquihodesitgi. Des-
prés, es passara a l'aprovaci6 del
Ple i s’iniciara un perfode d’ex-
posicié publica que més tard se-
ra sotmes a l'aprovaci6 definiti-
va.Laprevisi6 és queamitjans de
l'any vinent I’Agéncia comencia
funcionar.

MESURES. La mesura contem-
pla diverses mesures segmenta-
des en diferents ambits. Aixf, en
el sector de la planificacié i ges-
ti6 turistica es valora la possibi-
litat de planificar l'estrategia de
desenvolupament del municipi
allarg termini, generar coneixe-
ment sobre l'activitat turistica i
econdmica o implementar certi-
ficacions de qualitati sostenibili-
tat que permetin millorarla ges-
tié delsrecursosiempreses.

Pel que faal’ambit del marque-
tingila promoci6, un dels objec-
tius és el de definir el posiciona-
ment que es vol transmetre com
adestinaci6 turistica ola concre-
cié del'estrategia digital a seguir.
D'altra banda, la futura Agéncia
també té en compte la promo-
ci6 de festivals i grans esdeve-
niments, el suportal'empresai
al'emprenedoria o la promoci6 i
dinamitzaci6 del comerglocal.=



