
Figueres, dest� tur�stic

El canvi dÕestrat�gia tur�stica, iniciada fa dos anys, busca ser refer�ncia per

al turisme que �s a 100 quil�metres a la rodona

El nou pla de turisme ha crescut durant la pand�mia i ara repunta i ja es

concreten les diverses actuacions

Figueres fa ref lotar els primers resultats del canvi dÕestrat�gia tur�stica iniciada fa uns dos anys amb lÕentrada del

govern quadripar tit, un pla de reconversi� del dest� tur�stic amb nous enfocaments i objectius clars, amb una

adaptaci� a la realitat pand�mica que no es desvia gens de lÕobjectiu f inal. LÕestrat�gia tur�stica de Figueres

passa, ara, per posicionar-se com Òla ciutat de lÕEmpord�Ó, una ciutat que aglutina serveis, cultura, comer�, oci i

gastronomia i vol ser punt de refer�ncia per a tot el turisme que �s a lÕentorn, a 100 quil�metres a la rodona.

LÕembranzida, feta p�blica les darreres setmanes, es plasma en la campanya Dal� de Figueres, una colálaboraci�

amb pretensions de guanyar-guanyar, que �s nom�s la repuntada dÕuna estrat�gia que lliga turisme cultural i

enogastroturisme amb proximitat i sostenibilitat, sense oblidar els dos pilars b�sics de tota estrat�gia tur�stica

actual: la desestacionialitzaci� i la diversif icaci�.

El govern local mostrava les seves pretensions recentment posant sobre la taula diverses accions treballades

en temps de pand�mia i que ara veuen la llum. ÒVolem ser un punt de refer�ncia no nom�s per als habitants de

lÕEmpord� com a ciutat de serveis, com a capital de comarca, sin� tamb� un punt de refer�ncia obligat per tots

els turistes que visitin lÕentornÓ, def inia fa poc lÕalcaldessa de Figueres, Agn�s Llad�. El destinatari prioritari �s el

visitant catal�, espanyol i del sud de lÕestat franc�s. ÒHo vam deixar clar dÕinici: volem que Figueres sigui una

destinaci� tur�stica. Hi estem entusiasmats. Hi estem molt despr�s del tancament de juliol de 2020Ó

Per� no nom�s �s aquest el destinatari ocasional. ÒVolem que Figueres sigui una ciutat hospital�ria, una ciutat

de serveis, que sigui �til per les persones que viuen a lÕentorn, les persones de segona resid�nciaÓ, apuntava la

responsable de lÕof icina de turisme, la t�cnica Lina Godoy.

Nova marcaFigueres va implementar una nova marca fa uns mesos, Figueres, ciutat de lÕEmpord�, una nova

marca gr�f ica, dissenyada per Ëlex Gifreu que recupera la fulla amb cinc l�buls present hist�ricament a lÕescut

de la ciutat, una acci� que nÕha arrossegades dÕaltres de lligades �ntimament al gran objectiu f inal: fer la ciutat

extremadament atractiva per al foraster i conver tir-la en un dest� tur�stic destacat que sumi al pol dÕatracci�

mundial que genera lÕunivers Dal�. SÕinterpreten tamb� com a canvi dÕimatge el repintat recent dÕuna setantena de

newjerseys i lÕedici� de bosses de roba repar tides gratu�tament. Probablement, el que va fer la sensaci� m�s

completa de cop de tim� va ser la instalálaci� de les lletres del nom de la ciutat davant de lÕespai m�s fotograf iat,

la Torre Galatea, un fotoreclam que busca lligar Dal� i Figueres, anteposant el nom de la ciutat al pintor: Figueres,

la ciutat de Dal�.

Per facilitar lÕacc�s i la mobilitat dels ciutadans, per� sobretot dels turistes, han modif icat la senyal�tica de la

ciutat des de les entrades cap a zones comercials, aparcaments p�blics i en concessi�. Al llarg dÕaquests dos

anys, en aquests p�rquings sÕhan instalálat  uns t�tems amb mapa de la resta dels p�rquings amb acc�s a peu

des del centre de la ciutat i una numeraci� clara que ha dÕajudar a moureÕs dÕun lloc a lÕaltre.
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