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Lloret busca atreure visitants
britanics de laRyder Cup

Es reuneix a Londres amb socis estratégics de I'ambit del golf, amb
la mirada posada a l'esdeveniment que es fara a Caldes l'any 2031

DdG
Lloret de mar

Lloret de Mar va participar a princi-
pidemesafiraWorld Travel Market
London 2025. Entred’altres actua-
cions de promocid, enaquestat edi-
ci6s’han coordinat diferents reuni-
ons amb socis estratégics del’am-
bit del golf com ’associacié inter-
nacional IAGTO (Global Golf Tou-
rism Organisation) amb ’objectiu
d’aprofitar al maxim la Ryder Cup
de2031que es celebrara al Camiral,
aQuinta do Lago Resort, Girona, a
només 20 minuts de Lloret de Mar.
Lloret Turisme també s’ha reunit
amb Iberia Sports per continuar
apostant pels programes esportius,
iamb agencies de comunicacié eu-
ropees per reforgar les novetats
d’actualitzacié de la destinacié en
mercats com Franga o Benelux.

Per part del sector privat llore-
tenc, es van desplagar fins a Lon-
dres les empreses Rosamar Hotels,
HTop Group, L’Azure Hotel, Evenia
Hotels, Traveltec, Evenia Travel
Services, Viajes Olympia, Garbi Ho-
tels, Aqua Hotels i Marsol Hotels.

Parallelament a les accions co-
mercials de Lloret Turisme, 1’alcal -
de Adria Lamelas, com a president
de]’Alianga de Municipis Turistics
de Sol i Platja (AMT), es va reunir
corresponsals demitjans de comu-
nicaci6 espanyolsibritanics. Segons
explica Lloret Turisme, en aquestes
trobades «es varen presentarles li-
nies de treball de ’AMT i la seva
aposta per un model turistic més
competitiu i sostenible». A més,
Dalcalde va presidir diverses reuni-
onsinstitucionals, comlaJuntaDi-
rectivade’AMT ivaassistiralare-
cepcié oficial amb 1’ambaixador

x0 suposa per als llocs de destina-
Ci6», varemarcar per lasevaban-
da el ministre d’Industriai Turis-
me, Jordi Hereu. En el cas d’Espa-
nya, en els primers nou mesos de
Pany han visitat el pais més de 76
milions d’estrangers, amb unim-
pacte economic de 105.000 mili-
ons d’euros, «aixo significa que
creixmés ’impacte economic que
el volum de visitants», va remar-
car el ministre.

Delasevabanda, I’alcaldedela
capital catalana, Jaume Collboni,
va explicar en el mateix acte que
«els reptes de futur passen per

Delegacio de Lloret ala firaWorld Travel Market London

d’Espanyaal Regne Unitolarecep-
Ci6 gastronomica de Catalunyacom
aregid mundial de la gastronomia.
En el marc dela sevaagenda insti-
tucional alaWTM, ’alcalde Adria
Lamelas tambées vareunirambles
autoritats turistiques de Catalunya
iEspanya.

«La participaci6 alaWTM Lon-
don és una gran oportunitat per a
Lloret de Mariper a total’Alianca
de Municipis Turistics. El mercat
britanicés estratégicifidel,ihemde
continuar treballant per oferir un
producte basat en la sostenibilitat,
ambit que valoren especialment»,
vadestacar Lamelas.

Per la sevabanda, la gerentde

Lloret Turisme, Elizabeth Keegan,

Undirectiu hoteler
admet que hihaun
cert tipus de visitant

quealimentala

turismofobia

preservar unaactivitat que gene-
rael13% del PIB de la ciutat». «I
aquesta afluencia de turistes —va
recordar Collboni— sustenta ofer-
tacultural, oferta gastronomicas.
L’acalcae es va declarar «optimis-
taenrelacié amb el sector, perqué
en aquesta ciutat s’ha arribat a

Lloret Turisme

varemarcar que «Lloret de Mar ar-
ribaalaWTMamb unapropostade
destinaci6 turistica actualitzada,
centrada en ladiversificacidien el
treball conjuntamb el sector privat.
Apostant perunatemporada que es
pot allargar especialment ala pri-
maverai tardor gracies aunabona
connectivitat, una oferta comple-
mentariaal soliplatjaiuna clima-
tologia favorable».

El mercat britanic és el segon
mercat internacional en importan-
ciapera Lloret de Mar. De gener a
setembre del 2025, el municipiha
rebut 104.972 viatgers procedents
del Regne Unit, que han generat
554.812 pernoctacions, amb una
estadamitjanade 5,3 diesm

consensos importants en els tl-
tims anys».

Enelmateixacte, president del
grup Hotusa, Amancio Lopez Sei-
jas, vaadmetre que que, en el cas
de Barcelona, potser «el fet de ser
una de les ciutats més ben con-
nectades li estigui portant un tu-
risme que alimenta la turismofo-
bia», una cosa que possiblement
se solucionaria «buscant conne-
xions de lallarga distancia, amb
un turisme que disfruta amb el
patrimoni cultural i arquitectonic
delaciutat, ’esportilaseva ofer-
ta gastronomica».m
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