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Industria local

Una emprenedora d'Alp crea des de zero una marca de
roba feta amb coto organic natural i projecta fer-ne
també amb bambd. La filosofia de Bambd ets tu es basa
en la naturalitat i empoderament de tots els cossos
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Unanoiad’Alp formadaa simatei-
xacomaemprenedoraen el sector
textil ha creatla marca Bambi ets
tu, unalinia de roba interior natu-
ral pensada per adaptar-se al cos
deles dones amb comoditat iau-
tenticitat, lluny dels prejudicisiles
imposicions estétiquesdelamoda,
prioritzant la llibertat de movi-
mentilaconfiangade quila porta.
Laproposta d’Elisenda Puigevi-
dencia que ala Cerdanya també es
pot desenvolupar industria.

Elisenda Puig explica com va
néixer la seva passié pel cotd or-
ganic. «Jo volia roba interior de
cotdorganicino en trobava enlloc.
L’havia de comprar a llocs molt
Ilunyans, illavors vaig decidir co-
mengar jo mateixa. Primer em
vaigapuntar auns cursos de cos-
tura, em va agradar molt, i aixi
vaigaprendrea cosir lameva pro-
pia roba interior de cotd organic,
comjolavolia».

Després de mesos d’aprenen-
tatgeidedicacio, 'Elisenda vade-
cidir engegar la sevamarca. «Ara
fara dos anys que lamarca és pi-
blica, perd facinc que ho vaig co-
mengar tot, des de zero: aprenent
acosir, patronar i dissenyar».

Totiaixo, continua combinant
el projecte amb altres feines per
poder sostenir-se ecenomica-
ment. «Ho compaginoamb altres
feines de curta durada perque la
vida de I’autonom en aquest pais
és dura. Hi ha mesos bons, com
desembre, pero també gener, fe-
brerimarg que sén complicats.» El
taller és a casa dels seus avis, on
patronaiconfeccionacada peca.
«Si, tincun taller a Alp, un pis que
he anat adaptant. Alla patrono i
cuso totes les peces amb unareco-
bridora, una overlock i la meva
magquinade cosir».

«Queladona visqui comoda,
sense aparentar ni dissimular»

Bambii ets tu es ven tant per inter-
net coma fires. «tincweb i també
Instagram, ivaig a fires.» Lafilo-
sofiade lamarcaesta centradaen
lacomoditatilanaturalitat del co-
t6 organic. «Esrobainterior de co-
té orgamic, supercomoda, amb
minimes armaduresiartificis. Cap
ferroni espumes: laidea és que la
pell transpiriique la donavisqui
comoda, sense aparentar ni dissi-
mular res». Elnomdelamarcare-
flecteixla connexi6 amblanaturai

’autenticitat. «Bambu ets tu és
una cang6 d’Antonia Font, pero
també vol dir que tu etsnaturaila
natura ets tu. No treballo amb
plastics, només amb cotd organic
certificat.» Malgrat les dificultats,
Elisenda creu que la Cerdanya és
un lloc on sique pot haver-hiin-

Elisenda Puig, amb peces de roba que ha creat
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duistria. «8i, si que pothaver-n’hi.
També és cert que lameva situacié
personal i professional m’ho per-
meten».

Aviat, roba debambu

El projecte haanat creixent graci-
esal’aprenentatgeiel feedbackde

les clientes. «Si, aquests dos anys
oficials han estat un aprenentatge
constant. Ajusto patrons segonsel
feedbackde les dones i continuo
invertint en materials nous. El
somni és feralgunasérieambcotd
debambuenel futur proper, abans
de cincanys segur.» Les sessions
fotografiques de lamarcamostren
cossos reals i contribueixen a
1’empoderament de les dones.
«Les fotos no sén retocades, mos-
tren donesde totes mides,delaSa
1a XXL. Les sessions son empode-
radores, mostren que totamenade
cos és valid i bonic. La gent que
compraaquests petits negocis aju-
daa tirar endavant un somni, que
és empoderador i donariquesa al
territori.»

Elseuprojecte
haquedatinclos
alnouCataleg
d’empresaries que
impulsael Consell

El Consell Comarcal de la Cer-
danyaha culminat durant1"altim
any la creacio d’un nou instrument
pensat per reforgar]’economialo-
calamb mirada femenina. Es trac-
tadel Cataleg de dones empresari-
es, una iniciativa que recull idona
visibilitat a projectes impulsats per
dones alacomarcaiquevol esde-
‘venir un punt de trobada per al tei-
xit emprenedor femeni en un en-
tom ruralide muntanya.

El treball per elaborar aquest
cataleg s’hadesenvolupat al llarg
dels darrers mesos amb I’ objectiu
d'identificar iniciatives economi-
ques liderades per dones de dife-
rents ambits d’activitat, sense li-
mitacions sectorials. El projecte
s'adreca a dones majors d’edat —
incloses dones trans i persones no
Dbinariesamb identitat femenina—
queviuenala Cerdanya.m



