
El sector tur�stic considera que la Costa Brava �s un Çmodel

d'exitÈ  dins el sector des dels anys 60

Representants del sector a la demarcaci� defensen una evoluci� cap a

l'excelál�ncia sense perdre l'ess�ncia hist�rica, potenciant l'Aeropor t de

Girona-Costa Brava com a pe�a clau per atreure visitants a l'hivern

El sector tur�stic giron� reivindica la Costa Brava com Çun model dÕ�xitÈ des dels anys 60, per� considera que el

repte ara �s fer un nou pas endavant: consolidar un turisme de m�s qualitat, menys dependent de lÕestiu i amb

m�s retorn econ�mic per al territori. La desestacionalitzaci�, les noves infraestructures, la capacitat dÕatreure

visitants amb m�s poder adquisitiu i grans projectes com la Ryder Cup apareixen com les principals palanques

per avan�ar en aquesta direcci�.Aquest ha estat el f il conductor de la taula rodona Turisme amb valor afegit,

moderada pel subdirector de Diari de Girona, Oriol Puig, i amb la par ticipaci� del director de lÕAeropor t de

Girona-Costa Brava, Vicent Pallar�s; el CEO de Camiral, David Plana; la professora dÕEconomia de la Universitat

de Girona Anna Garriga, i el director general de lÕHostal La Gavina, Joan Carles Casanovas.Garriga ha defensat

que aquesta transformaci� ja �s visible. ÇDes dels anys 60 �s un model dÕ�xit la Costa Brava i ho hem de dir ben

conven�utsÈ, ha af irmat. Segons ha explicat, la destinaci� rep avui menys turistes que a principis dÕaquest segle,

per� amb una distribuci� m�s equilibrada al llarg de lÕany, amb menys a lÕestiu i el doble a lÕhivern.Per a Garriga,

aquesta evoluci� �s especialment rellevant perqu� els turistes que arriben a lÕhivern, a m�s, s�n els que tenen

m�s capacitat adquisitiva i aix� fan que el sector tur�stic tingui ocupaci� durant ott l'any. De fet, activitats com el

golf pot jugar un paper impor tant per refor�ar una demanda de m�s valor fora de la temporada alta.�s en aquest

punt on la Ryder Cup de 2031 pren protagonisme. El CEO de Camiral, David Plana, ha explicat que la designaci�

com a seu ja est� accelerant inversions i projectes que el complex tenia previstos. ÇEstem accelerant moltes

coses que ja estaven pensades, per� estan passant m�s r�pidÈ, ha assenyalat.Plana ha insistit que el valor de la

competici� no sÕha de mesurar nom�s pels dies de celebraci�, sin� sobretot pel llegat que pot deixar. ÇLa Ryder

Cup far� que et conver teixis en un lloc de pelegrinatge de golf istes per a la resta de la vidaÈ, ha af irmat. La

projecci�, per�, no es limita a Camiral. ÇGeneres una marca mundial que comen�a per nosaltres, per� lÕaparador

�s la Costa BravaÈ, ha remarcat.Aquesta voluntat de generar activitat durant tot lÕany connecta tamb� amb el

futur de lÕAeropor t de Girona-Costa Brava. Vicent Pallar�s ha destacat la inversi� de 112 milions dÕeuros prevista

a la infraestructura i ha situat la futura connexi� amb lÕalta velocitat com una pe�a clau per millorar la

connectivitat del territori.Pallar�s ha defensat que lÕobjectiu no ha de ser nom�s cr�ixer en nombre de

passatgers, sin� fer-ho tamb� en qualitat i diversif icaci� dÕoperacions. El gran repte, ha apuntat, �s superar

lÕestacionalitat. ÇLÕaeropor t sÕha de dimensionarÈ, ha resumit.La qualitat tamb� ha estat lÕeix de la intervenci� del

director general de lÕHostal La Gavina, Joan Carles Casanovas, que ha recordat que aquest debat ja existia fa un

segle. Segons ha explicat, Josep Ensesa ja va optar llavors per la qualitat en lloc de la quantitat, una f ilosof ia

que continua vigent avui.Casanovas ha defensat que el repte dels establiments hist�rics passa per evolucionar

sense perdre la seva identitat. ÇEl que no sÕha de canviar �s la hist�ria, lÕentorn on estem i lÕesperit dÕaquest

hotelÈ, ha af irmat. En canvi, s� que han dÕadaptar-se els serveis a les noves exig�ncies dels clients i a aspectes

que avui s�n centrals, com la sostenibilitat.La taula ha coincidit aix� en una mateixa idea: la Costa Brava, tot i ser

un m�del d'�xit ha de seguir mantenint el que ha apor tat aquest valor i millorar les diferents infreestructures i

serveis als nous temps per seguir fent del territori un gran valor tur�stic com el que �s.
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