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Joagquim Bohigas, Girona
Xira FM, amb seu a Sant Feliu de
Guixols, esta operant des de fa
poc més d'un any al mercat ra-
diofonic de la provincia d'Alacant
amb quatre freqiiéncies situades
a l'area geografica de la Costa
Blanca: Dénia (91.0 FM), Morai-
ra (101.5), Altea (91.5) i Beni-
dorm (92.7). Xtra FM, adrecada
al turisme, va comengar emetent
a I'Alt Emporda i ara té dues fre-
qiiéncies a Girona: Figueres
(106.5 FM) i Sant Feliu de Gui-
xols (101.3).

Un estudi d'Infortécnica, fet el
desembre de 2006, diu que Xtra
FM ja és coneguda pel 30% dels
residents anglesos i holandesos
de la Costa Blanca. També ha
aconseguit una rapida penetracidé
entre la poblacid espanyola. In-
fortécnica els ha atorgat, en l'es-
mentat ambit territorial, 17.000
olents.

Segons 'estudi, el perfil de pi-
blic de I'emissora és ampli enca-
raque amb puntes d'audienciaen
el target de joves i edat intermit-
ja. Linforme justifica els bons re-
sultats en audiéncia per la «<bona
oferta musical». La radio gironi-
na empra el format Fresh Feel-
good, amb grans éxits dels 70, 80
i 90, entesa com a adaptacio de
I'homénim Adult Contemporary.
Aixd vol dir «miisica sense estri-
déncies», en paraules del director
gerent, David Gonzdlez, que no
significa renunciar al ritme, «so-
bretot als mesos d'estins,

Hi ha dues «versions» del for-
mat, amb diferéncies poc signifi-
catives, a partir de la zona terri-
torial en que s'opera. A la Costa
Brava, el format és complemen-
tat, puntualment, amb els fop hits

. =exits del moment- de la cangd
espanyola, mentre que a la Cos-
ta Blanca programen oldies:
grans éxits del passat.

MUSICA

Una radio gironina adrecada al turisme
opera amb 4 frequencies a la Costa Blanca

Un estudi diu que Xtra FM ja és coneguda pel 30% dels residents anglesos i holandesos
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TAULA. David Gonzalez i Monica Anglada, als estudis gironing de Xtra FM.

També hi ha publicitat i but-
lletins informatius —en diferents
idiomes— diferenciats, i unaimat-
ge corporativa arrelada a cadas-
cun dels territoris. No hi ha pro-
grames de contingut, ni espais en
directe. Per tant, abséncia de lo-
cutors. Tot esta automatitzat.

Mo es pot considerar que rea-
litzin emissid simultiania a causa

de la publicitat territorialitzada.
Com que a la Costa Blanca, on hi
ha uns estudis, hi ha més publi-
citat, hi haun desfasamenten l'e-
missio de peces musicals, Tot i
aixo, I'emissora d'Alacant es pot
gestionar des de Girona via infor-
matica.

El projecte de Xtra FM és fruit
d’exhaustius estudis previs, que

ANIOL RESCLOSA

permeten saber les caracteristi-
ques dels mercats, des de I'au-
diéncia a I'economia del territo-
ri. Es a favor de la radio gironina
I'elevat percentatge de persones
de paisos europeus que han con-
vertitla Costa Blanca en residén-
cia habitual durant diversos me-
sosal'any. Aixd ha creat una eco-
nomia local -immobiliaries, es-

tabliments de restauracid...— en-
focada a satisfer les necessitats
d’aquestes persones. Una altra
de lesvariables en qué la radio gi-
ronina ha incidit és la qualitat de
s0 de 'emissio per ones hertzia-
nes i Internet. L'estudi d'Infor-
técnica també recull la qualitat
optima de recepcid de Xtra FM.

El format no sols significa la
seleccid d'un tipus de musica,
siné també treballar la «formas,
com ara les transicions o les in-
sercions comercials, fet que im-
plica el disseny d'indicatius i ra-
fegues, entre d'altres, a fi d'ex-
plicitar unitat i identitat en el pro-
ducte radiofonic que després se-
ra emes per ser escoltat.

Un format importat d’Holanda

El projecte de Xtra FM va co-
mencar el 2000 en associar-se
David Gonzalez i Kees Nijssen, i
«importar» d'Holanda un format
aleshores inédit a I'Estat espan-
yol. Es considera que Holanda és
un «laboratori» de la radio euro-
pea. Xtra Fm és un exemple d'e-
missoraurbana. Des d'aleshores,
el format ha variat en el tipus de
musica delimitada, passant de
cercar un target merament juve-
nil aun de més adult no excloent.

La nova temporada radiofoni-
ca, que comenca al setembre,
portara nova imatge corporativa,
certs canvis en els informatius i
una nova campanya publicitiria.



