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- TURISME. LA MALA IMATGE PROVOCADA PER LATERMENAMENT HA AFECTAT EMPURIABRAVA

Castelld creara un Consell de Turisme despres
d’haver-se reunit amb el conseller Huguet

Gerﬁma Arché | CASTELLO D'EMPORIES

mm Promocionar turisticamentla
Marina Residencial d'Empuria-
bravaiel Centre Historic de Cas-
telld d' Emprries és el principal
objectiuque vamotivarl'alcalde
castelloni, SalviGiiell, areunir-se
ambel consellerd'Innovaci6, Uni-
versitats i Empreses dela Genera-
litat de Catalunya, Josep Huguet.
La trobada es va celebrar dime-
cres passat a la conselleria d'In-
distria ComergiTurisme, i Gilell
va transmetre a Huguet totes les
inquietuds municipals respecte
d’aquest tema.

Un cop plantejada la situacio,
els representants del consistori
i de 'Administracié van estudi-
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arpossibles solucions, unadeles
quals podria passar per crearun
consell de turisme. Aquest comi-
t:complementariaisupervisaria
els projectes que la regidoria de
serveisipromocié econdomicaha
preparatperal 2009, aixicomels
fulls de ruta que ja han estipulat
fins al 2011, tal com va explicar
el regidor responsable de 'area,
Jesihs del Val,

El fort resst que va tenir l'ater-
menamentd Empuriabravaenla
premsaestrangerail’afectacidque
previsiblementtindralacrisieco-
nbmicasobre el sector turisticsén
els dos factors quie van propiciar
lareunid de Giiellamb Huguet.1
ésqueen primerlloc, alguns pro-
pietaris de segonesresidéencies ja

fa mesos que es queixen als seus
paisos de la llei del Ministeri de
Costes, aixi com de la deixade-
sa que pateix Empuriabrava. Per
aguest motiu, els diaris interna-
cionals europeus han emés una
imatge moltnegativadelpaisila
marina, arribant-los aqualificar
de “repiiblicabananera” |"erane-
cessarique la Generalitat de Ca-
talunya estigués informada que
Empuriabravaha patitundesgast
serios a conseqiiéncia de les po-
lemiques originades pelsdarrers
esdeveniments”, haexplicat Giiell.
En segon lloc, tot apunta que la
recessio econdmica generalitza-
da tindra també els seus efectes
sobre el sector turistic de la co-
marca. s




