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dnde comienza la
Costa Brava? jDin-
d.ecnmien:zac‘IPiri-
neo de Girona? A
decir por la foto-
grafia que aparece junto a estas
preguntas a modo de eslogan, en
una campafia publicitaria puesta
en marcha recientemente por el
Patronat de Turisme Costa Brava
Girona, la Costa Brava empicza
en la Bahamas,
¥ s que la imagen, en la que s
v & una joven al borde del agua
en una soleada y solitaria playa,
que ApArece en £sta promocion,
no corresponde a ningin rincon
de la reconocida Costa Brava,
que precisamente este ano cum-
ple 100 aftos desde su bautizo co-
mo destino turistico, Se trata de
una fotografia de una playa tropi-
cal cuyo autor, el fotdgrafo Geor-
ge Shelley, incluye en un portafo-
lio que tirula Las mejores lngares
de estI2 e vida tropical ¥ que co-
mercializa la agencia internacio-
nal Getty Images. Respecto a la
fota en la que se ve a un montafie-
rocaminando por la nkeve, exper-

El Patronat de Turisme Costa Brava promociona la costa del litoral
de Girona con una imagen de una playa del archipié¢lago antillano

La Costa Brava empieza
enlas Bahamas

Glrona ====

On comenca la Costa Brava?

S 3t

Foto de agencia. Tal
como se puede ver en
la imagen inferior, la
fotografia de las
Bahamas utilizada
para el anuncio
proviene de la agencia

de imagenes Getty, La
foto de los Pirineos

también suscita dudas

no ya una cala, pero s una de
nuestras playas largas”, La direc-
tora del Pamronat reconoce ser
“conscientes” de lo que hacian y
que ze e pidida los encargado re-
tocar la foto para “buscar algo
mis nuestro™, Batallé afiade que,
en aquel momenta, *y con la pre-
murn que era necesaric hacerlo,
nos parecic que oo traiciondba-
Mos en nhs:c&uw el espiritu y la
{promocidn de la Costa Brava,
que o5 lo que nos interesa”.

Batallé ase-

gurd que de-
tris de esta
tronat admi promocidn
ol AL e “no esti ni la
que se trato el color voluntad e
b mentir, ni de
de la foto para que “se puenir, ol de
viera que podia ser una ?E pensar que
estr ¥ as - Bahamas
de nuestras playas et
T 7w w § laCostaBrava
tos consultados por La Vanguar- &l s oy | Y hacer pasar
dia expresan sus dudas de gze se AWN e luna - imagen
trate del Pirineo de Girona. — Eu:,a par una
Esta promocidn nuristica, en la o & aqui’, ﬂl.em
que se dice a los postibles clientes [P _ fque Slmph;
que *la espuma de las olas” de la : o mente se
Costa Brava v la *pieve de las ‘buseado *una imagen que evo-
montafias® del Pirineo son ®la |que el vinculo entre una cosa y
misma agua blanea®, y que en es- s im‘ﬂv".l?l:l!:u].leai:l: mnsu-écunw.r-cl:
te paisaje “aun te quedan muchas oot e e, ida de que nadie que vea este
cosas por descubrie”, comenz a o e e e B — januncio ¥ elija la Costa Brava pa-
Mﬂimiﬂﬂapﬁmipiﬂs del pa- i i b - 73 5us vacaciones Fpueda sentir-
sado mes de enero por el Patro- : 4p|nruun@ e = eng‘a.ﬁl_;u_ial ¥ asegurd que "s]pc:
na, un organismeo mixto (pabli- iR ek o AN ki TG ria una interpretacion malévold
co y privado) nacido con el objeti- i e LR ) el pensarque con éste cambio de

vo de la promocionar turistica-
mente las marcas Costa Brava y
Pirineu de Girona en los diferen-
tes mercados emisores.

& Su intencitn 3 la de “relacio-
niar mds ka Costa Brava con ¢l Piri-
neo™, ofrecer una imagen renova-
da con relacidn a anteriores cam-
pafias turisticas y ser una campa-
fia ®distinta de la que llevamos a
cabo con motive de 1a celebra-
ch6n del centenarto™, segun la di-
rectora del Patronat de Turisme,
Dolors Batallé. La idea es *mez-

clar los conceptos para decir que
tenemos todo esto ¥ en el fondo
todo tiene una continuidad”,

Al intentar justificar por qué s
habia utilizado para esta campa-
fia una imagen de una playa tropi-
cal, Batallé explicd que “lo, que
buscibarnos era el concepta®. Lo
que se queria trasmitir, segun
ella, era la conexion entre la Cos-
ta Brava, las comarcas del inte-
rior de Girona v el Pirineo “a tra-

vis de las pisadas enla arenaoen
1a nieve”, pero que en el momen-
to de hacer esta publicidad “no
disponiamos de las imigenes ade-
cundas con la calidad suficiente”.

Batallé insiste en sefialar que
Inz fotos se urilizaron “mds con-
cepiualmente” y admite que “in-
cluso se llegd a hacer un trata-
miento en el color de la arena
(mds claro en la imagen original)
para que s& viera que podia ser,

:  imigenes \se pretende ocultar

una Costa Brava que pueda ser
wista como un degting turistico
degradadg por posibles clientes.
| - Al ser consultada por La Van-
guardia sobre =i 14 otra foto co-
rrespondia o no al Pirineo de Gi-
rona, la directora del Patronat di-
joque "no puedo contestar ahora
de donde s la foto, porgue la im-
portancia no ¢std en $iSon 0 no
m Pirineos, sino que los repre-
senta, como la oira lo hace con la
Costa Brava®™.e




