Marines de’Emporda

-
mu E] debat sobre el model de desenvolupament turistic de 'Emporda és
plenament vigent. Ens trobem davant la fase terminal del model turistic
encara vigent a les nostres contrades. Aquest model, que es troba en una
situaci6 limit, s’ha caracteritzat, d'unabanda, pergenerarun depredador
esquarterament del territori aix{ com una degradacid ambiental del pai-
satge a remolc d'una dinAmica immobiliaria especulativa, que ha deter-
minatel procés de sobreexplotacié dela Costa Bravabasaten unurbanis-
me turistic intensiu al front de mar, i extensiu, debaixa densitat, asegona
linia de la costaamb el conseqiient creixement progressiu del mercat de
la segonaresidéncia i, d'altrabanda, per la projeccid, a través dels opera-

| dors turistics, d'una oferta de soli platja de diai d'oci de nit.

Lacrisi d'aquest model, que s’havenutla primogenitura dels nostres re-
cursos patrimaonials, territorials i paisatgistics, per l'enlluernament del
guanyrapidivolatil acurttermini, requereix unarespostaglobalialhora
local de tot el teixit turistic a fi d'evitar una fugida endavant. A 'hora de
vertebrarunaalternativa de futur, cal reconduirl’actual model turistic que
estroba abocataun carrerd sense sortida i posar les bases per aun canvi
en profunditat que faci viable la seva reconversid cap a un nou model de
desenvolupament qualitatiu, coproduit per tots els agents del sector en
claude sostenibilitatiamb una estratégia basada en unanova culturatu-
ristica que tingui cura del valor afegit dels productes oferts al mercat. Per
assolir aquest salt qualitatiu, cal replantejar-se 'orientacié seguida als
darrers anys, corregir el rumb i endegar noves politiques que facin possi-
ble redrecarlasituacié en qué enstrobem immersos. Esenaquestcontext
on cal plantejar-se el debat sobre la marca que ha de projectar la nostra
oferta turistica arreu del man.

Eldebat al'entorn de la marca turistica, per tant, ens remet necessari-
ament al debat previ sobre el model de desenvolupament turistic que la
marcaescollidahaderepresentaren el mercatmundial. La definicid dela
marcaidelaposterior estratégia comercial de posicionamentdel producte
enun mercat tan competitiu i mutant com ara és el del turisme, ha de ser
una conseqiiéncialogica del'aposta que es faci en relacié al producte que
esvulgui oferir. La marca ha d'establir-se en correlacid a l'oferta turisti-
ca per projectar la imatge que ha d'atraure

matitzar amb una marca que identifiqués
el conjunt de I'Empordé, des de la costa, passant perla plana i fins els li-
mits del territori empordanés. Aquesta marca no és altra que Emporda.
La coexisténcia de dues marques turistiques en un mateix territori, Em-
pordaiCosta Brava, restaforcaidentitariaide projeccié externa. Perrefor-
¢arla marca Emporda és convenient el canvi de denominacid de la costa
empordanesa, recuperant el nom historic de les Marines de ' Emporda.
Sobrelafacana maritimaempordanesal historiador Jaume Santaléen fa
aquesta descripcié: "Un espai que des de I'any 1908 -de la mé del perio-
dista Ferran Agullé- es comenca a coniixer com a Costa Brava. Una de-
nominacié que s'imposara a poca pocales tradicionals 'costa de llevant'
o 'marines de 'Empordi’ i que ja des dels seus origens provocara quela
sevaintegracié dinsel conjuntdel’Emporda com a espaisimbolichomo-
genisiguiconflictiu®. El canvide denominacié de la costa des de Portbou
fins a Sant Feliu de Guixols, recuperant I'historic Marines de 'Emporda,
reforgaria 'Empordé com a espai simbélic homogenii donaria resposta
alavoluntat de projectar un nom que corresponguiales expectatives del
nou model turistic de qualitat que es vol per al nostre pais.
Lasingularitati potencialitat del territori i patrimoni empordanés per-
met articular tota mena de propostes turistiques i atraure un heterogeni

ventalldedemandes: desdel tradicional tu-
risme de sol i platja del litoral, que disposa
d'unaimportantofertad‘allotjamentturistic
id'unsserveisiproductes complementaris
d'unagranqualitatenelcampdelcomercila
restauracio, aixicomtambédisposad’equi-
paments adients per facilitar les activitats
d'oci i lleure; continuant pel turisme d'es-
paisnaturalsaindrets com els Aiguamolls
del'Emporda, I'Albera, el Capde Creusoles
Illes Medes, iel turismeesportiu queaprofita
lescaracteristiquesdelterritori (senderisme,
cicloturisme, paracaigudisme)il'existéncia
deports nautics o camps de golf; tot passant
pelturisme cultural que gaudeixambel des-
cobrimentdejoies patrimonialsvinculades
almdn classic (Empuiries), el roméanic (Sant
Pere de Rodes, Sant Quirze de Colera, Mo-
nestirde Vilabertran), l'arquitectura civil i
religiosa (petits pobles medievals), les for-
taleses militars (castell de Sant Ferranila
Ciutadella de Roses); o bé es delectaenels
festivals de miisica del'Empord3; o bé que
frueixamb el Pais de Dali onel triangle da-
linia empordanés de Figueres-Port Lligat-
Pubol atrau més d'un milié dos-cents mil
visitantsal'any, juntamentamb una diver-
sa oferta museistica (Museu del Joguet de
Catalunyaa Figueres, Museu Memorial de
I'ExilialaJonquera...)ique aviat podra fruir
amb el nou Museu Thyssen a Sant Feliu de
Guixols... Lasingularitat de 'Emporda és
elseupaisatge, lasevaarquitectura, laseva

cultura, lasevagent, lasevagastro-

els turistes. «Per reforcarla marca nomiaielsseus productes; ambel
Al'Emporda, estemdavantd'unaconjuntu- : vicom areferentidentitari del nos-

radecisivaenquéhemd'afrontarelrepte de Emp orda és convenient el tre petit Pais, juntamentambaltres

ferviableel canvide modelturistic. Aquest  canvi de denominacié de  aplegatssotalamarcadegarantia

procésdetransformaciégradual capalnou 'Productes de l'Emporda’.

model turisticde qualitats'hauriad'emble- la costa empor danesa» Enplantejarladenominacid Ma-

rines de I'Emporda es pretén vin-
cularla costa empordanesa a l'ambit més
amplidel’Emporda, jaquel'englobailidéna
unsentitde zona turisticad'excel lénciaen
consonanciaamb el noumodel de qualitat
ques'hade promoureacasanostra. Desde
Sant Feliude Guixols fins a Porthou, des de
I'AlberaiSalines-BassegodaalesGavarres,
lamarca Emporda emmarcalariquesaila
diversitatdel territorii paisatge empordanés
-no en va conegut com la Toscana catala-
na- projectani-locom unespaidereferéncia
turistica mundial i com la gran aposta pel
nostre futur model turistic de qualitat. m
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