- PROMOCIO TURISTICA. EL PATRONAT PRESENTA LA NOVA CAMPANYA PUBLICITARIA

Promocionar
a Costa Brava

amb autenticitat

Arriba després de
l'escandol de I'anterior
campanya, en qué es
publicitaven els Pirineus
amb fotos del Canada

Berta Maspoch | ciRoNA

mE] Patronat de Turisme, con-
juntament amb Turespana, ha
presentat unanovacampanyade
promocid de la Costa Brava amb
imatges auténtiques del territori.
Per fer-la, s'ha partit de 'eslogan
“Smile” impulsat per Turespafa
2007, i s'hi ha afegit “You are in
the Costa Brava” (Somriu, etsala
Costa Brava). Tambés'hihaafegit
el reclam “The closer, the better”
(Com més a prop, millor). Lanova
campanya tindra un abastinter-
nacional i bikca donar acongixer
el patrimoni de sol i platja gironi
de portes enfora, Per aixd s"han
previst insercions en mitjans es-
critsion-linede paisoscomFran-
¢a, Alemanya, el Regne Unit, Bél-

gica, Holanda i Luxemburg. Ha
costat 600.000 euros, que com-
prenen els conceptes de creativi-
tat, produccio graficaicomprade
mitjans. La campanyas ha editat
en cinc idiomes i es composa de
sis anuncisamb una doble imat-
ge. Alapartsuperioresveuunin-
dretcaracteristicdel territoriiala
inferior -partides per un somriu-
re- gent que en gaudeix. Els llocs
escollits han estatles illes Medes,
Monells, Calellade Palafrugellila
platjad'AiguaXelidadel BaixEm-
pordé; Tossa de Mar de la Selva i
Portlligatde 'Alt Emporda.

Tot i que el president de la Di-
putacid, Enric Vilert, ha explicat
que lacampanyas'ha de desmar-
car del rebombori que van gene-
rar les fotografies d'indrets com
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conéixerlademarcacio, durantla
presentacio constantment es va
fer esment a qué les fotografies es
vanprendreenindretsdela Costa
Brava.lvaressaltarqueelsacords
amb Turespana feia temps que
estaven lligats. Per portar a ter-
me la campanya, s'ha contractat

YOURE ON THE
COSTA BRAVA

LES FOTOS. Sdn sis anuncis amb una doble imatge: I'indret i els visitants

I'empresa de publicitat TSC i re-
coneguts fotbgrafs especialitzats
en captar instantanies de la Cos-
ta Brava, Lesfotografies pretenen
mostrar “el desti com a diversia”,
segons la creativa de TSC, Eva
Terrades. Peraixd s’han fet servir
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“imatges molt potents”  "autén-
tiques” de la Costa Brava. "Hem
volgut fer un repas per la geogra-
fiagironina, també per'oferta de
turisme cultural, esportiu i gas-
tronbmic”, va destacar Eva Ter-
rades.m

- L'APORTACIO

=» La Federacid d'Hostaleria
de les comargues de Girona
s'ha implicat en la campanya
de promocid que lidera el Pa-
tronat de Turisme i ha aportat
el 30% de la inversid del sec-
torempresarial privat,amb un
total de 27.000 euros. El pres-
supost global d'aguesta cam-
panya és de 600.000 euros i,
d'aquests, el 70% procedei-
xen de Turespafia (420.000
euros) i la resta del sector tu-
ristic de la Costa Brava (el Pa-
tronatde Turisme CostaBrava
i els empresaris hi han contri-
buit amb 90.000 euros res-
pectivament). Per part del
sector privat, les cambres de
comer¢ han aportat 22.000
euros, els campings, 15.000,
I'Associacio Turistica d"Apar-
taments, 8.000, els camps de
golf i Turisme Nautic, 5.000
cadascq, els empresaris de
I'oci nocturnidels parcs agua-
tics, 3.000 respectivament i,
finalment, I'entitat de Turisme
Rural, 2.000 euros.

Pel president de la Federa-
cit d"Hostaleria, Antoni Escu-
dero, “en un moment delicat
per I'economia, és necessari
que les patronals i els estahli-
ments que viuen del turisme,
en definitiva, s'impliguin en
la promocid del pais | més en
aguelles iniciatives unitaries
que ens beneficien a tots".m




