Pau Canaleta

Director del Centre d’Analisi | Informacié Internacional (CCAN). MNascuta Figueres el 1576, es licenciaten
histéria | t un master en marqueting | comunicacio politica. Pau Canaleta viu amb passid i al mateix temps preocupacio 2
situacit que viver Figueres i [Alt Empordé per tal dintentar recuperar el temps perdut i fer valer les seves potenciaiitats

«Figueres viu en una dolca
decadencia i no sap cap on va»

Didac Morena
OAERES

@ En quina situacid esth Figue-
res i, en general, la comarca de
IAlt Empordi pel que fa a la pro-
maocid i al foment de marques
prisples?

0 En aquest séntit, properament
farem una taula rodona amb al-
caldes de la comarca per parlar
sobre la marca Emporda. D'altra
banda, pel que fa als municipis,
la majoria de consistoris de la co-
marca només coplen el que ja
funciona i hi ha molt pogues no-
vetats. Mo es pensa en la poten-
clalitat de cada poblacid | abob és
un greu contratemps amb vista al
futur.

@ Quines potencialitats s'estan
desaprofitant?

O Lacomarca esth ben posicio-
nada, perd també hi ha el risc de
fer un pas enrere amb el tema
dels parcs eblics. LEmporda és
paisatge. Si et carregues el pai-
satge, et carregues la marca Em-
porda. Pel que fa a Figueres, una
ciutat que esth vivint en una dol-
¢a decadéncia, el problema és
que-&l municipl no sap cap on va.
Fa falta un relat de cihutat que ens
ajudi a articular un discurs que
fact comprensible a lexterior quit
som, d'on venim | cap on anem.
@ Aquesta manca de Hderatge §
projecte és imputable als poli-
ticsT

@ No. Ens enganyariem si pen-
sés=im que es tracta nomiés d'un
problema politic. Es racta d'un
problema social, perqué a la ciu-
1at no tenim liders socials, falta
una socketal civil potent que lderi
i que ajudi els politics. Tots ple-
gats hauriem de fer miés autocr-
tica.

@ Com es pot esperonar la so-
cletat?

@ Simplement es tractaria de
marcar un full de ruta | marcar el
carmi | l'objectiu final. Si hi hagués
una directriu clara de quina Fi-
gueres volem, en tots els ambits,
la gent s"hi sumarta i s'avancaria
natablement.

[ Obama és el maxim exemple
daguest lideraige?

0 Es una situacis relativarment si-
milar a Figueres, perqué els Estats
Units estaven i estan en una de-
cadéncia provocada per diversos
aspectes | Obama, simplement,
miarca cap on cal anar per sortic
d'aquesta situacio dificil. Espe-
ranca, futur | objectius. Sarkozy
seria un altre exemple clar de li-
deratge.

@ Zapatero en seria un alire ex-
emple?

Emporda. 06/05/09

Canaleta considera que els ajuntaments no aprofiten tots els canals de comunicacié que tenen al seu abast. |

«No es | pensa en la
potencialitat de cacs
rLnicipl | aixd s un greu
contratemps: R
«UEmporda és paisatge.
sl et carmegues =l paisatps,
tamipe et Camegues

|a manca Empondd:s

la comunicacia nomes
&5 premsa | 5 per aix gue
i ha mancancess:

B Es diferent. José Luis Rodrigu-
ez Zapatero entén el llenguatge
comunicatiu, perd quan cal en-
gegar un projecte de pais Ui falta
contingul. Les seves armes, les
sap jugar molt bé i ésun gran es-
trateg comunicatiu. També és
mialt bo a 1'hora d wtilitzar eds mit-
jans de comunicacid.

@ LAjuntament de Figueres co-
munica béT

O Les mancances de Figueres
les pateixen molts consistoris,
perqué la importancia de la co-
mumnicacid és cabdal, Els ajunta-
ments que &n s4n conscients en
trewen molt bons resultats. A la
societal actual cada vegada és
mits complicada la comunica-
cli directa, &5 moll important
saber transmetre § fer arribar el
missatge als ciutacdans. Abxd pas-
sa per utilitzar tots els canals
Un exernple seria Girona.

CCAIl .
Com va néixer el projecte
del Centre d"Analisi |

Informacit Internacienal?

R La iniciativa s v pasar &n

manda Foctubmne ded 2002 |, st
anys després, 3 valorachd que en po-
dem fer é5 positiva, Hi ha molta fei-
na | Fatractiu del projecte segueix
estent important.

FIGUERES TRIBUNA OBERTA
Per qué dacideinen pasar
en marca un ccle de sopars

-cal-boquis 7
Aguesta iniciativa va estar §-

R derada per MAjuntament de Fi-
jguenes. Des del consistorl es van po-

S0 & contaCte amb nosaltnes per

tal dhe condixer $i o voliem cooedinar

| vam acceptar. £5 un punt de troba-
da de la societat civil empordanesa

per parlar sobee les coses que estan
passant al mdn, sobnetot, pel que fa
al sector econdmic

MARCA CIUTAT
El congriés Marca Ciutat ja
esth consolidat?
R L'edicid de Famy passat que
wvam feor a Figuenes va anar
miolt b L enguamy; Mem traskadat a
Roses. Analitzem bes noves tendin-
cles per promacionas les ciutats |
CrEr UNA MANCa

«S1 hi hagués un full
de ruta que marqués
quina Figueres volem,

la gent shisumanas
«Zapateroenténel
llenguatge comunicatiu,
pet Q'Ja:\-t:ile-réEﬂe'l un
projects fifalta contirguts
complicada la comunicacid
drectai, per 2, cal ;
saber Tansmetres

@ Per qui els alcaldes no con- |

slderen priorithria lirea de Co-
municacli?

O Mo la consideren priorithria
perqub, per a ells, comunicacii és
nomds premsa i alxd és un greu
error que sacaba pagant. Co-
mumnicacid és molt més i, per ex-
emple, és molt important uilit-
zar les pagines web dels consis-
toris i de la ciutar com fan muni-
clpls com Terrassa o, S&éndse anar
mi's lluny, Roses | Castelld d"Em-
puries. Les teves instal-lacions
municipals també sén clau. 5
tens uns equipaments endre-
caits, nets, amb una atencld ama-
ble, la imarge del govern en surt
reforcada perqud tens un ciuta-
da encantat. També es poden
wiilivzar butlletins... la quantitat
de canals que hi ha és molt im-
partant i, habitualment, es des-
aprofiten o ni s'utilitzen,



